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Giris

Organik tarim icin en blydk pazar Almanya'dadir. Kadinlar AB'deki toplam kirsal
nUfusun yaklasik  %50'sini  olusturmalarina  ragmen, is gucdndn  %45'iNi
olusturuyorlar ve yaklasik %40 aile ciftliklerinde calisiyor. Gayri resmi kirsal
ekonomideki katihmlari istatistiksel olarak kaydedilmediginden, kirsal ekonomi icin
onemleri muhtemelen colk daha fazladir, AB'deki tum serbest calisanlarin yalnizca
Ucte biri kadin girisimcidir ve AB'deki tum ciftlik yoneticilerinin yalnizca %30'u
kadindir.  Erkeklerle  karsilastirildiginda, daha  kicuk isletmeler  yonetme
egilimindedirler ancak daha ihtiyatl riskler de alirlar,

Kadmlarin yenilikleri, erkeklerin yenilikleri kadar cekicidir. Proje, kirsal kadinlar
arasinda tarima iliskin anlayisi ve farkindaligr gelistirmeyi amaclamaktadir. Ayni
zamanda, ekip calismasi, liderlik ve dijitallesme gibi alanlarda kisisel gelisimlerini
destekleyecek ve kadin girisimciler olarak kariyerlerine aktarilabilecek beceriler
edinmelerine yardimci olacaktir,

Genis anlamda girisimcilik, herkesin evde ve toplumda gunlik yasaminda destek
sadlayan ve ayni zamanda sosyal veya ticari bir girisim baslatmak isteyen
girisimciler icin bir temel saglayan bir dustnme bicimidir. Bu projede, girisimciligi
tesvik etmek, kirsal kadinlarin sdrddrdlebilir - tanmin 6nemi  konusunda
farkindaliklarini artirmak ve onlar tarim sektord icin dijital pazarlama stratejileri
konusunda egitmek onemli oldugundan tarima odaklanmak istiyoruz.

Projemizin hedeflerinden biri, kadinlari c¢evreyi koruyacak organik tarimi
uygulamanin gercek yollari konusunda daha bilingli hale getirmektir. Bu hedef ayni
zamanda iklim dedgisikligiyle mucadele ve strdurulebilir tarimi saglama onceligiyle
de badlantilidir, Ana hedefimiz, dijital donustmin onceligiyle bagdlantili olacak
sekilde tarimdaki kadinlarin dijital ve cevrimici pazarlama alanindaki yeterliliklerini
artirmalktir,
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Kirsal kesimdeki kadmnlari girisimci bir zihniyete sahip olmaya tesvik etmek ve kirsal
kesimdeki kadinlarin tarimda 6z gUvenini ve inisiyatifini gelistirmek istiyoruz.

Ayrica bu proje aracihdiyla egitimcilerin yeterliliklerini gelistirerek kirsal kesimdeki
kadinlarin tarim sektorundeki mesleki gelisimini tesvik etmelk istiyoruz, bu da
kadmlarin toplumun ekonomik yasamina katihminin artmasina yol aglyor.

AB Dijital AGRO-WomENtrepreneurs proje ekibi

Projeye katilan kuruluslar

g F

Fundacija

im. Zofii Zamenhof
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Bu ERASMUS+ projesinde sunlara sahibiz:

o Hedefler:
Girisimciligi iyilestirerek dezavantajli kirsal kadmlarin ekonomilk ve sosyal hayata
entegrasyonuna katkida bulunmayi, kirsal kadinlarin AB 6lcedinde dijital ve ekolojik
tarim becerilerini artirmayi, dezavantajli kadinlarin ve yetiskin egitimcilerin ekip
calismast, liderlik ve dijitallesme gibi alanlarda kisisel gelisimlerini destekleyerek
ekolojik tarnima iliskin anlayislarini ve farlandaliklarini  gelistirerek girisimcilik
kariyerleri icin alktarilabilir beceriler edinmelerine yardimci olmay hedefliyoruz.

e Uygulama:
Hangi faaliyetleri uygulayacaksiniz? faaliyetler Her ortaktan 30 yetiskin egitmen
icin 3 LTT. Dijital Okuryazarlik Egitimleri verilecek 120 dezavantajh kirsal kadin. 120
kirsal kadina Ekolojik Tarim Okuryazarligr Egitimleri. Dijital Girisimcilik Egitimleri
alacak 120 kirsal kadina Gevrimici Pazarlama Egitimleri verilecek. 10 editmen ve 40
kirsal kadina ¢evrimici konferanslar

e Sonuclar:

Projenizin hangi sonuclar elde etmesini bekliyorsunuz? Sonuglar Bijital Girisimcilik
bilgi ve pazarlama tekniklerindeki becerilere sahip 120 RW Ekolojik Tarim
Okuryazarligr becerilerine sahip 120 RW Girisimci ekolojik tarnim  girisimcilik
becerileriyle glclendirilmis 30 yetiskin egitimci AB projeleri icin ortak kuruluslarin
organizasyonel ve yoOnetim kapasitesinin artinimasi ilgili kuruluslarin calisan
kapasitesinin artinlmasi Ekolojik tarim, dijital girisimcilik ve cevrimici pazarlama
haklkinda en iyi uygulamalar kitapcigi.
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Organik Tarim

Genel aciklama ve organik tarima nasil baslanacagi

1. Organik Tarim Nedir?

2. Agroekoloji Nedir?

3. Neden Organik Tarim Yapmaliyiz?

4, Organik Tarimin Ana Bilesenleri.

5. Organik Giftci Olmaya Karar Vermek.
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1. Organik Tarim Nedir?

Organik tarim, pestisit veya sentetik gtbre gibi kimyasal maddeler kullaniimadan
gida vyetistirilen bir tarim uygulamasidir. Organik tarimda  kullanilan  dodal
kaynaklardan elde edilen gubreler; gUbre, cUrtyen bitki materyali veya
kompostlama. Hasere kontroll gubreden biraz daha problemlidir, Biyolojik hasere
kontroll, organik tarimda en populer tekniklerden biridir. Dogal vyirtici zararhlarin
(6rnedin ugur bocegi) yeniden tanitilmas! veya onlara yardim edilmesi, organik
tarim uygulamalarina buytk 6lctde yardima olur,

2. Agroekoloji Nedir?

Organik tarim teknikleri ciftcilige ekolojik acgidan yaklasmaktadir, Agroekoloji,
ekolaojik ilkelerin tarimda uygulanmasidir. Agroekolojinin bir parcasi olarak organik
tarim dogal mekanizmalari taklit eder. FAQ'ya gore Agroekolojinin 10 unsuru vardir:
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» Cesitlilik: Ekolojik, sosyal, ekonomik ve beslenme cesitliligi tanmin temelidir.
Biyolojik olarak cesitlilige sahip tarimsal sistemler, gida Uretimini ve diger
ekosistem hizmetlerini surduren ekolojilk fonksiyonlarin istikrarina ve
cesitliligine daha buytk katkilarda bulunabilir,

 Birlikte Yaratma ve Bilgi Paylasimi: Bilimsel bilgiyle birlestirilen kanitlanmis
uygulamalar, ciftlige hangi mahsullerin, hayvanlarin ve adaclarn  dahil
edilecedi, bunlarin nereye vyerlestirilecegi ve nasil yonetilecedi konusunda
rehberlikk saglar.

 Sinerjiler: Sinerjiler, uzay ve zamandaki bilesenler arasindaki etkilesimin, bir
dizi Urln ve hizmette paydaslara cok sayida fayda sadlamasi durumunda
ortaya cikar.

o Verimlilik: Biyolojik surecleri gelistirerek mevcut kaynaklarr daha verimli
kullanarak gtbre kullanimini optimize edebilir ve pestisit kullanimini en aza
indirebiliriz, boylece hem udretim maliyetini hem de cevre Uzerindeki olumsuz
etkileri azaltabiliriz.

e Geri Doniistim: Geri dontstm, atik ve kirlilik kavramini tarimsal tretim igin yeni
biyolojilk  kaynaklar kavramiyla degistirdiginden Agroekolojide verimliligin
merkezinde yer alir. Organik kalntilarin topraga geri dontsu, toprak saghgi icin
gerekli olan biyolojik aktiviteyi artiran geri dontstm uygulamalarina iyi bir
arnektir,

e Dayaniklhiik: Farkli mahsuller, agaclar ve hayvanlar iceren ciftlik cesitliligi,
piyasa fiyatlar distk oldugunda veya kuraklk, zararli bocekler veya hastaliklar
nedeniyle kotl bir sezon meydana geldiginde bir tur dogal sigorta olusturan
dayaniklihgr artirir,

« insani ve Toplumsal Degerler: Strdirdlebilir kalkinma hedefleri, gidayi treten,
daditan ve tuketenlerin istek ve ihtiyaclarini gida sistemlerinin merkezine
kayar. insani ve Sosyal Dederler, yasam tarzimizi strddrdlebilir kilmak icin
sosyal sermayenin insasini ve kolektif eylemi tesvik eder,

o Kiiltiir ve Yemek Gelenekleri: Tarim ve yemelk, insanlik mirasinin temel
bilesenleridir. Kultdr ve Yemek Gelenekler, uzun vadeli bir insan-gevre
etkilesimi olarak gelismis ve cesitlenen beslenme bicimleriyle toplumda
merkezi bir rol oynamistir,

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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e Sorumlu Yonetisim: Ulus, topluluklardan, ureticileri ve tuketicileri destekleyen
seffaf, hesap verebilir ve kapsayict mekanizmalar blnyesinde barindirir,
Sorumlu Yonetisim ayni zamanda sosyal katilimi ve adil uygulamalarr da
gelistirir,

« Dongiisel ve Dayanmisma Ekonomisi: Ureticileri ve tlketicileri yeniden birbirine
baglar ve sOrdUrdlebilir kalkinma hedeflerini tesvik ederken dogal kaynak
yonetimini iyilestirmek icin yenilik¢i ¢coztUmler sunar,

3. Neden Organik Tarim Yapmaliyiz?

 Sirdiriilebilirlik
Cevrede gozlemlenen dedisikliklerin cogu uzun vadelidir ve zamanla yavas yavas
meydana gelir. Organik tarnm, tarimsal modahalelerin tarimsal  ekosistem
Uzerindeki orta ve uzun vadeli etkisini dikkate alir. Toprak verimliligini veya zararli
sorunlarini onlemek icin ekolojik dengeyi kurarak gida Uretmeyi amaclamaktadir.
Organik tarim, sorunlarr ortaya ciktiktan sonra tedavi etmek yerine proaktif bir
yaklasim benimser,
» Topragi Korumak

Urlin rotasyonu, ara ekim, simbiyotik birliktelikler, 6rtli bitkileri, organik glibreler ve
minimum toprak isleme gibi toprak olusturma uygulamalari organik uygulamalarin
merkezinde yer alir. Bunlar toprak faunasini ve florasini tesvik eder, toprak
olusumunu ve yapisini iyilestirir ve daha istikrarli sistemler olusturur. Buna karsihk,
besin ve enerji dongUsu artirilir ve topragin besin ve su tutma kapasitesi artirilarak
mineral gubrelerin kullanilmamasi telafi edilir. Bu tdr yonetim teknikleri ayni
zamanda toprak erozyonunun kontrolinde de onemli bir rol oynamaktadir,
Topragin asindiricr kuvvetlere maruz kaldigr stre azalr, topragin biyolojik ¢esitliligi
artar ve besin kayiplari azaltilir, boylece toprak verimliliginin korunmasina ve
arttinimasina yardimcl olur. Besinlerin mahsul ihracati genellikle ciftlikten elde
edilen yenilenebilir kaynaklarla telafi edilir, ancak bazen organik topraklarin dis
kaynaklardan potasyum, fosfat, kalsiyum, magnezyum ve iz elementlerle
desteklenmesi gerekebilir.

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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Bircok tarim alaninda yeraltl sularnin sentetik gubre ve pestisitlerle kirlenmesi
onemli bir sorundur. Bunlarin organik tarimda kullanimi yasak oldugundan, bunlarin
yerini organik gubreler (0rnegin kompost, hayvan gtbresi, yesil gubre) aliyor ve
daha fazla biyolojik ¢esitlilik (ekili tlrler ve kalcr bitki orttust agisindan) kullanilarak
toprak yapisini ve su sizmasini iyilestiriyor. Besinleri daha iyi tutma kabiliyetine
sahip, iyi yonetilen organik sistemler, yeralti suyu Kkirliligi riskini buytk olctde
azaltir. Kirliligin gercek bir sorun oldugu bazi bolgelerde, onarici bir dnlem olarak
organik tarima gecis oldukca tesvik edilmektedir (6rnegin, Fransa ve Almanya
HUkUmetleri tarafindan).

o iklim Degisikligi
Organik tarim, zirai kimyasallara olan ihtiyac azaltarak yenilenemeyen ener;ji
kullanimint azaltir (bunlar yUksek miktarda fosil yakitin Gretilmesini gerektirir),
Organik tarim, topraktaki karbonu tutma yetenedi sayesinde sera etkisinin ve
kiresel I1sinmanin  azaltilmasina katkida bulunur. Organik tarim  tarafindan
kullanilan pek ¢ok yonetim uygulamasi (6rnedin, minimum toprak isleme, Urtn
artiklarinin topraga geri verilmesi, ortu bitkileri kullanimi ve rotasyonlar ve nitrojeni
sabitleyen baklagillerin  daha faozla entegrasyonu), karbonun topraga geri
donusunu arttinr, verimliligi artinr ve karbon depolamayi kolaylastirir. Bir dizi
calisma, organik tanm altinda topragin organik karbon iceriginin oldukca yuksek
oldugunu ortaya cikardr. Toprakta ne kadar organik karbon tutulursa tarimim iklim
dedisikligine karsi azaltim potansiyeli de o kadar yuksek olur, Ancak hendz bu
alanda ihtiyag duyulan ¢ok fazla arastirma var, Gelismekte olan dlkeler icin toprak
organilk karbonuna iliskin veri eksikligi mevcut; Afrika ve Latin Amerika'dan ciftlik
sistemi karsilastirma verileri yok ve topraktaki organik karbon stoklarina iliskin
yalnizca sinirh veri mevcut; bu, tarim uygulamalarr icin karbon tutma oranlarimni
belirlemek icin cok dnemli,

 Biyocesitlilik
Organik ciftgiler biyolojilk cesitliligin her duzeyde hem koruyucusu hem de
kullaniaisidir. Gen dlzeyinde, geleneksel ve uyarlanmis tohumlar ve tlrler,
hastaliklara karsi daha dayanikh olmalari ve iklimsel strese karsi dayanikliliklari
nedeniyle tercih edilmektedir.

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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TUr duzeyinde, bitki ve hayvanlarin cesitli kombinasyonlari tarimsal Gretim icin
besin ve enerji dongusunU optimize eder. Ekosistem dizeyinde, organik alanlarin
icinde ve cevresinde dodal alanlarin bakimi ve kimyasal girdilerin bulunmamasi
yaban hayati icin uygun yasam alanlar yaratmaktadir, Yeterince kullaniimayan
tdrlerin  sikhkla kullanilmasi  (codunlukla topragin  verimliligini  artirmak icin
dontstmlt ekim olarak), tarimsal biyolojik c¢esitliligin erozyonunu azaltir, daha
saglikli bir gen havuzu olusturur; bu da gelecekteki adaptasyonun temelidir.
Yiyecek ve barinak saglayan yapilarin saglanmasi ve pestisit kullaniminin olmayis,
yabani flora ve fauna (0rnedin kuslar) ve tozlastiricilar ve zararl yirticilar gibi
organik sisteme faydal organizmalar da dahil olmak Uzere yeni veya yeniden
kolonilesen turleri (hem kalici hem de go¢cmen) organik alana ¢eker. Organik tarim
ve biyogesitlilik Uzerine yapilan calismalarin sayisi son yillarda 6nemli 6lctde arttl,
766 Bilimsel Makalenin Meta-Analizini Raporlayan Yakin Zamandaki Bir Galisma,
organik tanmin diger tarim sistemlerine gore daha fazla biyolojik cesitlilik Grettigdi
sonucuna varmistir,

» Genetigi degistirilmis organizmalar
Organik gida Uretiminin, islenmesinin veya islenmesinin hicbir asamasinda
GDO'larin organik sistemlerde kullaniimasina izin verilmez. GDO'larin hem c¢evre
hem de saglik Gzerindeki potansiyel etkisi tam olarak anlasiimadigindan, organik
tarim ihtiyath bir yaklasim benimsiyor ve dodal biyolojik cesitliligi tesvik etmeyi
seciyor. Bu nedenle organik etiket, GDO'larin organik Grdnlerin Gretiminde ve
islenmesinde kasitl olarak kullanilmadidgina dair glvence sadlar. Bu, geleneksel
Urtnlerde garanti edilemeyen bir seydir ¢cinkt gida Grinlerinde GDO'larin varhginin
etiketlenmesi cogu Ulkede hentiz yudrarlige girmemistir. Ancak konvansiyonel
tarimda GDO kullanimmin artmasi ve GDO'larin ¢evreye yayillma yontemi (0rnegin
polen vyoluyla) nedeniyle, organik tarim gelecekte organik drdnlerin tamamen
GDO'suz olmasini saglayamayacaktir. GOO'lara iliskin ayrintil bir tartisma FAO'nun
"Genetigi Dedistirilmis Organizmalar, Tuketiciler, Gida Guvenligi ve Cevre" yayininda
bulunabilir,

o Ekolojik hizmetler
Organik tarimin dogal kaynaklar Uzerindeki etkisi, hem tarimsal Uretim hem de
doganin korunmasl acgisindan hayati 6nem taslyan tarimsal ekosistem igcindeki
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etkilesimleri desteklemektedir, Elde edilen ekolojik hizmetler arasinda toprak
olusturma ve iyilestirme, toprak stabilizasyonu, atik geri dontsumd, karbon
tutulmasi, besin dongtsd, yirticihk, tozlasma ve habitatlar yer alir. Tuketici, satin
alma gucU araciligiyla organik drunleri tercih ederek daha az kirletici bir tarim
sistemini tesvik ediyor. Dodal kaynaklarin bozulmasi acgisindan tarimin ¢evreye gizli
maliyetleri azalir,

Organik tarim neden ilk tercih olmah?

o Gelecek nesilleri korumalk,

o Kimyasallarin insanlar, c¢evre ve hayvanlar Gzerindeki olumsuz etkilerini
onlemek,

e Cevre kosullarini dikkate alarak toprak verimliliginin  surddrdlebilirligini
saglamak,

e Toprak ve genetik kaynaklarin erozyonunu 6nlemek,

e Suyun miktarini ve kalitesini korumak,

e Yenilenebilir enerji kaynaklarini kullanmalk ve enerji tasarrufu saglamak,

o Uretim ve tarnim isletmelerinde calisan kisilerin saghigini korumalk,

o KUcUk Olcekli ciftcilerin  Gretim  dongulerini veya gelirlerini  artirarak
guvenliklerini artirmak,

e Ekonomiyi desteklemek,

e Saglikh ve besleyici gida tretmek icin.

4. Organik Tarimin Ana Bilesenleri

4.1 Gubreler

Sentetilk gUbreler kullaniilmadigindan, organik madde ilavesi yoluyla zengin, canli
bir toprak olusturmak ve surddrmelk organik ciftciler icin bir onceliktir. Organik
madde glbre, kompost ve tly unu veya kan unu gibi hayvansal yan Grdnlerin
uygulanmas! yoluyla uygulanabilir, insan patojenlerini barindirma  potansiyel;
nedeniyle, USDA Ulusal Organik Standartlar, mahsultn hasat edilen kisminm
toprakla temas halinde olup olmadigina bagh olarak ham gubrenin hasattan en
ge¢ 90 veya 120 gin 6nce uygulanmasini zorunlu kilar.

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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15 glinde 5 kez dondurulen ve 55 ile 77,2 °C (131 ile 171 °F) arasindaki sicakhklara
ulasan kompost gubrenin uygulama sUrelerinde herhangi bir kisitlama yoktur,
Kompost organik madde ekleyerek bitkilere genis bir yelpazede besin sadlar ve
topraga faydall mikroplar katar. Bu besinlerin ¢ogunlukla bitkiler tarafindan
alinamayan mineralize olmayan bir formda oldugu g6z onune alindiginda, organik
maddeyi parcalamak ve besin maddelerini biyolojik olarak kullanilabilir "mineralize”
duruma dontstirmek icin toprak mikroplarina ihtiyag vardir, Buna karsilik sentetik
gubreler zaten mineralize formdadir ve bitkiler tarafindan dogrudan alinabilir,

4.2 Toprak ve Mahsul Yonetimi

Toprak, topragin mevsim disinda erozyona karsi korunmasina yardimcl olan ve ek
organik madde sadlayan ortl  bitkilerinin - ekilmesi ve ardindan islenmesiyle
korunur. Yonca veya yonca gibi nitrojeni sabitleyen ortU bitkilerinin islenmesi de
toprada nitrajen katar. Ort() bitkileri genellikle nakit Urtin mevsiminden 6nce veya
sonra veya urdn rotasyonuyla birlikte ekilir ve ayrica agag meyveleri gibi bazl
mahsullerin siralari arasina da ekilebilir. Arastirmacilar ve yetistiriciler, erozyonu
daha da azaltmak amaciyla "toprak islemesiz" ve azaltilmis toprak islemeli organik
tarim uygulamalarini gelistirmek icin calistyorlar.

a.Ekim Nobeti

Mahsul rotasyonu, tUm organik mahsul sistemlerinin kritik bir 6zelligidir ¢nku
sadlkh topraklar olusturmak icin temel mekanizmayi, zararlilarn kontrol etmenin
onemli bir yolunu ve diger cesitli faydalari saglar. Mahsul rotasyonu, belirli bir arazi
parcasinda yetistirilen mahsultn tarintn yildan yila degistiriimesi anlamina gedlir,
Bu kilavuzda kullanildidr sekliyle bu terim, hem ayni Grtn dizisinin bir tarlada
suresiz olarak tekrarlandigr dongUsel rotasyonlari hem de ciftcinin gelisen is ve
yonetim hedeflerini karsilamak icin Urdn dizisinin dUzensiz bir sekilde degdistigi
dongusel olmayan rotasyonlari icerir. Her tarlanin kendi rotasyonu vardir ve sonug
olarak her ciftci bir dizi rotasyonu yonetir,

b.Karma Ekim

Birlikte ekim yapan tarim sistemi, ayni tarlada iki veya daha fazla drindn ayni
anda yetistirilmesidir, Karisik ekimin en yaygin amaci, aksi takdirde tek bir trdntn
kullanamayacadl kaynaklari veya ekolojik strecleri kullanarak belirli bir arazi

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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parcasinda daha fazla verim elde etmektir. . iki veya daha fazla Urtn birlikte
ekildiginde 1sik, su ve besin maddeleri icin rekabet edecek veya kolaylastiracak
(yardimcr olacaktir). Bu nedenle birbirlerini olumlu ya da olumsuz etkileyebilirler.
Basarili bir sekilde birlikte ekim, rekabet ve kolaylastirma arasinda iyi bir dengeye
baghdir. Gucld kolaylastirma ornekleri, baklagillerin nitrojen sabitleme ozellikleri
nedeniyle toprak kalitesini iyilestirdigi veya ikinci bir mahsulln topragi golgeleyen
ve su tutma oranmi artiran bir ortd bitkisi gorevi gorddgu veya bir mahsull
barindiran veya rdzgar erozyonunu azaltan bir rdzgar kirici gorevi gordugu
durumlardir, Madalyonun diger yuzu ise ikincil mahsultn birincil mahsulle nem,
alan ve besin agisindan rekabet ettigi yerdir.

c.Azaltilmis Toprak Siirme

Topralk saghgi, topragin bitkileri, hayvanlari, insanlari ve ¢evreyi strdtrebilecek canli
bir ekosistem olarak islev gorme kapasitesinin devam etmesine baghdir. Toprak
isleme, toprak erozyonuna katkida bulunabilecek ve dinya capinda bir cevre
sorunu olan mahsullerin ekimi icin tohum yatadini hazirlamak amaciyla topragin
mekanilk olarak dondurllmesini icerir. Ayrica toprak isleme, bir sera gazi olan
C02'nin topraktan atmosfere salinmasina neden olur. Toprak isleme icin kullanilan
yakit da karbon emisyonlarina katkida bulunur, Toprak islemenin azaltiimasi
cevrenin  korunmasinag, iklim degisikliginin  hafifletilmesine, toprak saghginin
desteklenmesine ve gida guvenliginin iyilestiriimesine yardimc  olabilecek
surdurdlebilir bir ydnetim uygulamasidir,

4.3 Hasere Kontrolii

Organik pestisitler dodal olarak olusan kaynaklardan elde edilir. Bunlar, tirtil
zararhlarini kontrol etmelk icin kullanilan Bacillus thuringiensis bakterisi gibi canli
organizmalari veya piretrinler (Chrysanthemum cinerariifolium'un kurutulmus cicek
baslarindan elde edilir) veya neem yadl (Azadirachta indica tohumlarindan elde
edilir) gibi bitki tUrevlerini icerir. KUklrt ve bakir gibi mineral bazli inorganik
pestisitlere de izin verilmelktedir.

Organik hasere kontroll, pestisitlere ek olarak hasere zararini en aza indirmelk icin
biyolaojik, kilttrel ve genetik kontrolleri de entegre eder. Biyolojik mtcadele, zararli
boceklere saldirmak icin yirtic bocekler (Grnegin ugur bocedi) veya parazitoidler
(6rnedin belirli esekarisi) gibi zararhlarin dogal dismanlarindan yararlanir.

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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Zararll donguleri, en vyaygin olarak ekim rotasyonunun kullanildigr kulturel
kontrollerle bozulabilir, Son olarak, geleneksel bitki i1slahr belirli zararhlara karsi
dayanikli cok sayida mahsul ¢esidi Uretmistir, Bu tlr ¢esitlerin kullanimi ve genetik
olarak c¢esitli mahsullerin ekimi, zararlilara ve bircok bitki hastahdina karsi genetik
kontrol saglar.

5. Organik Giftci Olmaya Karar Vermek

5.1 Organik Prensipler
Organik tarim, organik tarimin ilkelerine, kurallarina ve gerekliliklerine sayal
duymalk anlamina gelir, Organik ¢iftci olmak isteyen herkes, sorumluluklarinin tam
olarak farkinda olabilmesi icin gerekli mevzuati bildiginden emin olmalidir.
Organik sektorde herhangi bir faaliyete baslamadan once ulkenizdeki yetkili tarim
otoritesine basvurmalisiniz. Hangi destek tedbirlerinin mevcut oldugu konusunda
bilgi verebilir ve daha genel tavsiyelerde bulunabilirler.
5.2 Sertifikasyon
Gidalarini organik olarak pazarlamak isteyen tm gida Greticileri, isleyicileri veya
tUccarlarmin bir kontrol kurumu veya kurulusuna kayitli olmasi gerekmektedir,
Kontrol kurumu veya organi, operatortn organik kurallara uygun hareket ettigini
dogrulamaktan sorumludur. Her AB dlkesi bunun kamuya mi yoksa 6zel bir kurulus
mu olduguna karar verebilir ancak hepsi Avrupa Birligi'nin organik Uretim
kurallarina uyulup uyulmadigini kontrol eder.
Organik ciftci olmal istiyorsaniz bir kontrol kurulusundan sertifika almaniz gerekir.
Bu, organik tretim kurallarina uydugunuzdan emin olmak icin yillik denetim ve bir
dizi kontrolU icerir.
5.3 Donlisim
Organik Gretim yapmak isteyen her ciftligin 'dontstm' olarak bilinen bir sUrecten
ge¢mesi gerekiyor. Bu donemde organik Uretim yontemlerinin kullanilmasi gerekir
ancak ortaya ¢ikan Urdnun organik olarak satilmasr mumkin dedildir, Bu donusum
suresinin uzunlugu dretilen organik drdnun tdrine baghdir:

e Cok yillk yumusak, govdeli ve asma meyve bahcelerinde 3 yil;
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e Domuz ve kimes hayvanlarinin otlatiimasi icin 12 ay;

 Yilhlk mahsulleri otlayan karada yasayan gevis getiren hayvanlar icin 2 yil.
Donusum donemi organik ciftlikler icin zor bir donem olabilir. Organik yontemler
genellikle daha dusuk verimle sonuclanir ancak ayni zamanda donusum
doneminde Uretilen gida ayni ylksek fiyati saglayamaz. Bu nedenle Avrupa Birligi
ve AB Ulkeleri, organik Creticilerin baslangic yapmasina yardimcr olacak cesitli
destek tedbirleri sunmalktadir.
Donustm doneminde yetistirilen tdm bitkiler organik tohumlardan gelmelidir.
5.4 Organik Ciftcilere Verilen Mali Destek
AB mali destedi hem organik tarima gecis hem de organik stattndn korunmast icin
olabilir. Bu, organik tarimin cesitli kirsal kalkinma onceliklerindeki rolintn ve
organikk Uretim yontemlerinden gelebilecek potansiyel toplumsal faydalarin
taninmasidir,
AB Ulkeleri destegi farkh sekillerde tahsis edebilir. Bu, organik ciftcilerinin
karsilasabilecedi belirli zorluklara yanit verebilmeleri icindir,
5.5 Arastirma
Arastirma, en iyi uygulamalar ve tavsiyeler. AB ciftcilere yalnizca mali yardimda
bulunmuyor. Organik ciftciler ayrica en iyi uygulamalara veya yeni ve yenilikgi
¢Ozumlerin nasil benimsenecegine iliskin tavsiyelerden de yararlanabilir, Bu,
verimliligi artirabilir ve dolayisiyla kar marjlarini artirabilir.
Tarimsal Avrupa inovasyon ortakligl (EIP-AGRI), 'daha azindan daha fazlasini ve
daha iyisini elde eden' rekabetci ve strdurdlebilir tarim ve ormancilidr tesvik etmek

icin calisiyor,

AB ayni zamanda ciftcilerin haksiz ticaret uygulamalarina karsi korunmalarina
yardimcl olacak ve piyasa dalgalanmalarr sirasinda destek saglayacak Udretici
orgutleri kurmalarina da yardimci olmaktadir.

Organik Urdnlerde arastirma ve yenilik, Organik ciftciler ayni zamanda ortak tarim
politikasi (CAP) kapsaminda diger gelir destedi bicimlerine de basvurabilirler,
Bunlara dogrudan odemeler ve Ozellikle geng ciftcilere yonelik 6demeler dahildir.
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Ek olarak, organik ciftciler otomatik olarak yesillendirme 6demelerine hak kazanir,
Yesillendirme odemeleri, ¢iftcileri cevreye duyarh kararlar almaya tesvik etmek icin
tasarlandr ve organik ciftcilere yonelik otomatik 6deme, organik tarimin cevreye

sadladigl pek cok faydayr yansitiyor,
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1. Girisimcilik nedir?

Girisimcilik, yeni fikirler, Urtnler veya hizmetler yaratma, gelistirme ve sunma
surecini ifade eder. Girisimciler, risk alarak, yaraticihklarini kullanarak ve kaynaklari
yoneterek yeni isletmeler kurar veya mevcut isletmeleri gelistirir. Girisimcilerin
amaci, musterilerinin ihtiyaclarnini karsilayan degerli ¢ozUmler sunarak islerini
blyUtmek ve topluma katkida bulunmaktir,

1.1 Girisimciligin Onemi:

Yenilik ve Teknolojik Gelisim: Girisimciler yeni fikirler ve yenilikci Grtnler gelistirerek
teknolojik ilerlemeyi tesvik eder. Bu, toplumun yasam kalitesini iyilestirebilir ve yeni
endustrilerin yaratilmasini saglayabilir,

Ekonomik Biiyiime ve istihdam: Girisimciler yeni isletmeler kurarak ve mevcut
isletmeleri buyUterek ekonomik buyUmeyi tesvik eder, Ayrica issizlik oranlarmi
dUsuren isler yaratirlar,

Rekabet ve is Canlihgr: Girisimciler rekabeti artirarak isletmenin canli kalmasina
yardimcl olur. Rekabet, daha iyi Urdn ve hizmetlerin mevcut olmasini saglar,
Yenilikgi CozUmler ve Sosyal Sorunlara ¢ozUm: Girisimciler sosyal sorunlara
yenilikci ¢cozUmler sunabilirler. Bunun saglik, egitim, enerji ve ¢evre gibi alanlarda
olumlu etkileri olabilir,

Girisimciligin Toplum ve Ekonomi Uzerindeki Etkisi:

istihdam Firsatlari: Yeni isletmelerin kurulmasi ve blydttimesi yeni is pozisyonlari
yaratir ve issizligin azaltilmasina yardima olur,

Artan Ticaret: Girisimciler, mal ve hizmet ticaretini artirarak yerel ve uluslararasi
ekonomilere katkida bulunur,

Yerel Ekonomik Kalkinma: Girisimciler, yerel ekonominin cesitlenmesine ve
buyumesine katkida bulunarak yerel topluluklarin refahini artirabilir,
Kisisellestiriliemeyen Deger Yaratma: VYenilikci Urdnler veya hizmetler sunarak
rakiplerinden ayrilan girisimciler benzersiz bir deger yaratabilir,

Sosyal Degisimi Tetikleme: Girisimciler, sosyal zorluklari ele alarak olumlu degisime
oncultk edebilir.,
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Sonug olarak, girisimcilik ekonominin blytUmesini tesvik eden, yenilikci fikirleri
hayata geciren ve toplum icin olumlu etkiler Greten dnemli bir sUrectir.

Yenilik ve Teknolojinin Transferi: Girisimciler, arastirma ve gelistirmeye dayali yeni
teknolojileri  ticari  Grunlere donGstUrerek bilimsel ve teknolojik ilerlemeyi
hizlandirabilir. Bu, bir tlkeyi daha rekabetci hale getirebilir.

Sosyal Girisimcilik: Girisimciler, yalnizca finansal kazang saglamak icin dedgil, ayni
zamanda sosyal sorunlar ¢6zmek icin  tasarlanmis projeleri  desteklemeye
kararlidir, Bu tudr girisimler toplumun yasam kalitesini iyilestirebilir ve dezavantajli
gruplara yardimci olabilir,

Kiiresel is Birligi ve Baglantilar: Girisimciler, dijital diinyanin sundugu bircok firsat
kullanarak kdresel pazarlara erisebilir. Bu, kiresel ekonomik entegrasyona,
uluslararasi is birligini ve baglantilar artirmaya katkida bulunur,

Bdlgesel Kalkinma ve Yerel Ekonomiler: Girisimciler, farkli bolgelerde isletmeler
kurarak ve isletmeleri bUylterek bolgesel kalkinmaya katkida bulunabilirler. Bu,
gelir esitsizligini azaltabilir ve yerel ekonomileri canlandirabilir.

Yaratici Potansiyelin Ortaya Cikisi: Girisimciler, insanlarin  farkli  becerileri
kesfetmelerine ve kullanmalarina yardimcr olarak yaraticr potansiyelin kilidini
acarlar.

Girisimcilik, toplumlarin ve ekonomilerin surddrulebilir blytumesi ve gelismesi igin
kritik bir faktordur. Girisimciler yeni firsatlar yaratir, yeniligi tesvik eder ve risk
altindaki sosyal sorunlara ¢oztumler sunar. Bu nedenle, girisimciligi tesvik etmek ve
desteklemek dnemlidir.

2. Girisimci Olma Karari

Girisimcilik Artilar::
Yaraticihk ve Yenilik: Girisimcilik, yaratichdmizi ve vyenilikgi fikirlerinizi kullanma
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Kendi Patronunuz Olmak: Girisimcilik, kendi isinizi baslatarak ve yoneterek
bagimsizlik kazanmanizi sadlar. Kararlari siz verirsiniz ve isinizi vizyonunuza gore
sekillendirirsiniz,

Potansivel Yiiksek Kazanclar: Basarili bir girisim, finansal olarak buytk oddller
sunabilir. Isiniz blytdUkee, geliriniz ve kar marjlariniz artabilir,

Esnek Galisma Saatleri: Kendi isinizin patronu oldugunuz icin, calisma saatlerinizi
daha esnek bir sekilde ayarlayabilirsiniz. Bu, is ve gizlilik icin bir firsat sadlar.

Kendi Vizyonunuzu Gerceklestirmel: Girisimcilik, vizyonunuzu gercgeklestirme ve
hayallerinizi takip etme firsati sunar

Girisimciligin Eksileri:

Yiuksek Risk: Girisimciligin en bGyuk zorluklarindan biri ylksek risk tasimaktir,
Isletme basarisiz olabilir ve yatinmlar kaybedilebilir,

Belirsiz Gelir: Baslangicta, geliri sabitlemek zor olabilir. isletme blydduikece gelir
artabilir, ancak baslangicta belirsizlik yasanabilir.

Yogun is Saatleri: Ozellikle baslangic asamasinda, girisimciler genellikle uzun ve
zor saatler gerektiren isleri yonetmek zorundadir,

Cesitli Sorumluluklar: isletmenizi yonetirken, birden fazla sorumlulugu kontrollinlz
altina almak anlamina gelebilecek farkl alanlarda uzmanhga ihtiyaciniz olabilir.
Malivetler ve Finansman Zorluklari: isletmeyi baslatmak ve yonetmek pahall
olabilir. Finansman saglamak ve maliyetleri kontrol altinda tutmak cnemlidir.
Kisisel ve Profesyonel Diisiinceler:

Kisisel duzeyde, girisimcilik 6zgurlak, yaraticilik ve kisisel tatmin saglayabilir. Ancak,
yluksek risk ve belirsizlik faktorleri hesaba katiimalidir.

Profesyonel dlzeyde, girisimcilik kendi markanizi olusturma ve is topluluguna
deger katma firsati sunar. Ancak, rekabetci pazarda basarili olmak icin saglam bir
is stratejisine ihtiyag vardir. Girisimcilik, 6zgurltk ve basari arayan insanlar icin
onemli bir yol olabilir, ancak dikkatli planlama ve hazirlik gerektirir.

Kisisel Disiinceler:

Girisimciligin artilar ve eksileri kisisel degerleriniz, hedefleriniz ve risk toleransiniz
gibi faktorlere badh olarak degisebilir. Risk almayi seven yenilik¢i ve yaratici bir
yaplya sahipseniz, girisimcilik size uygun olabilir.
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Kendi isinizi kurarak fikirlerinizi hayata gecirme 0zgurlGgt kisisel tatmin
saglayabilir,

Ancak guvenlik ve istikrar sizin icin daha onemliyse, girisimcilik daha belirsiz olabilir
ve bu da stresli olabilir,

Profesyonel Diisiinceler:

Profesyonel olarak distndugumuzde, girisimcilik bazi avantajlar ve zorluklar sunar:
Ozgurltik ve Kontrol: Girisimcilik, isinizin yonini ve gelecedini kontrol etme firsat
verir. Kendi isinizin sahibi oldugunuz icin, isinizi tamamen nasil yonetecedinizi siz
belirlersiniz,

Kariyer Gelisimi: Girisimcililk, kisisel ve profesyonel gelisiminizi hizlandirabilir. Farkli
beceriler 6grenme ve farkl roller Ustlenme firsati saglar.

Finansal Kazanclar: Basarih bir girisim blyuk finansal kazanglar saglayabilir. Ancak,
gelir ilk asamada belirsiz olabilir,

Zorluklar ve Stres: Girisimcilik zorluklar ve streslerle dolu olabilir. isletmenizi
yonetmek finansal yukUmlUltkler ve rekabet nedeniyle stresli olabilir.

Basarisizhk Riski: Girisimcilik ayni zamanda basarisizlik riskini de tasir. Basarisizlik
durumunda maddi ve fiziksel kayiplar meydana gelebilir.

Sonug olarak, girisimcilik bircok firsat ve zorluk sunar, Bir karar vermeden once
kisisel Ozelliklerinizi, hedeflerinizi ve risk toleransinizi hesaba katmaniz 6nemlidir,
lyi planlama, arastirma ve hazirlik yapmak, girisimcilik yolculugunuzun basarih olma
olasihgini artirabilir,

3. Girisimci Becerileri

Basarili girisimciler genellikle asagidaki becerilere ve yeterliliklere sahiptir:
Vizyona Sahip Olmak: Basarili girisimciler gelecek icin harika bir vizyona sahiptir,
Bu vizyon, isletmenin hedeflerini, amaclarini ve yol haritasini sekillendirir,

Risk Alma Cesaretine Sahip Olmak: Girisimcilik risklidir ve basarili girisimciler risk
almaktan korkmazlar, Ancak bu kort korUne risk almak anlamina gelmez; riskleri
0lcUld bir sekilde dederlendirirler,
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Kararhhik ve Azim: Basarili girisimciler zorluklarla karsilastiklarinda pes etmezler.
Hedeflerine dogru istikrarli bir sekilde ilerler ve zorluklara direnirler.

Problem Cdézme Yetenedi: is diinyasinda karsilasilan zorluklari ve sorunlari ¢ézme
yetenedi, basaril girisimcilerin temel bir niteligidir.

Yaraticithk ve Yenilikcilik: Yeni fikirler yaratma ve yenilikci ¢OzUmler gelistirme
yetenedi, basaril girisimcilerin islerini bdyUtmelerine yardimci olur.

lyi lletisim Becerileri: lyi iletisim kurma yetenedi, musteriler, yatinimcilar, calisanlar
ve dider paydaslarla etkili iletisimi mumkdn kilar,

Takim Calismasi: Basarili girisimciler guclt bir ekibin 6nemini anlar ve iyi bir ekibi
yonetebilirler, Ekip Gyeleri arasinda isbirligi ve iletisimi sadlarlar.

Finansal Yonetim Yetenegi: lyi finansal yonetim, is saglhdr ve blyUmesi icin kritik
0neme sahiptir. Basarili girisimciler gelirleri ve giderleri etkili bir sekilde yonetir.

Ag Kurma: lyi bir ag olusturma yetenedi, basarili girisimcilerin farkl sekttrlerden
insanlarla iliskiler kurmasina ve islerini buyutmesine yardimci olur.

Ogrenmeye Acik: Girisimcilik diinyasi hizla dedisiyor. Basarili girisimciler stirekli
0grenmeye aciktir ve yeni bilgileri uygulamaya istekli ve hazirdir,

Misteri Odakhlik: MUsteri ihtiyaclarini anlama ve dederlendirme yetenedi, basarili
girisimcilerin islerini buyutmelerine yardimci olmada 6nemli bir rol oynar.

Esneklik ve Uyum Saglama: Pazar dedgisikliklerine hizla uyum saglama yetenedi,
basarili girisimcilerin sardardlebilirligini artirr,

Bu beceriler ve nitelikler, cogu basarili girisimcinin sahip oldugu temel ozelliklerdir,
Ancak, her girisimci farklidir ve benzersiz beceriler gelistirmede basarih olabilir.
Basarili girisimcilerin sahip oldugu diger beceriler ve nitelikler:

Stratejik Planlama Yetenegi: Uzun vadeli hedefleri belirleme, stratejik yonleri
dikkate alma ve is buyumesi icin etkili bir sekilde planlama yetenedi.

Empati ve Dinleme: Musterilerin ve calisanlarin ihtiyaclarini anlama yetenedi. Geri
bildirimleri ve gorusleri iyi dinleyerek degerlendirme yetenedi.

Uyumluluk: Dedisen piyasa kosullarina ve teknolojik gelismelere hizla uyum
saglama yetenedi,

Zorluklan Firsata Cevirme: Zorluklari ve engelleri firsata dontstlirme yetenedi.
Yeni is fikirleri veya sorunlari ¢cozme yollari bulma yetenegi.
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Miisteri iliskileri Yénetimi: MUsteri memnuniyetini saglama ve stirdirme yetenedi,
lyi musteri iliskileri isletmenin basarisini blytk 6lctide etkiler,

Zaman Yonetimi: is yUklerini etkili bir sekilde yonetme, 6nceliklendirme ve
verimliligi artirma yetenedi,

Rekabet Zekasi: Rakipleri ve pazar firsatlarini analiz etme ve stratejik olarak
kullanma yetenedi.

Kriz Yonetimi: Beklenmedik durumlarla ve krizlerle basa ¢ikma yetenedi. Esnek ve
hizli ¢cozUmler yaratma yetenedi.

Uzun Vadeli Vizyon: Sadece kisa vadeli hedefler i¢in dedil, uzun vadeli blyume ve
surddrdlebilirlik icin de bir vizyon yaratma yetenedi.

Takipci ve Liderlik Yetenekleri: Hem liderlik hem de izleme becerilerine sahip olma
yetenedi, Bir ekibi yonetme ve motive etme yetenedi.

Yenilikci Pazarlama: Pazarlama stratejilerine yaratic ve vyenilikci yaklasimlar
gelistirme yetenedi.

Finansal Okuryazarhk: Temel finansal kavramlarr anlama ve butceleme, nakit akisi
yOnetimi vb. gibi finansal surecleri etkili bir sekilde yonetme yetenedi.

Bu beceriler ve nitelikler, girisimcilik yolculugunuzda sizi daha basarili kilabilecek
temel Ozelliklerdir. Basarih girisimciler bu yetenekleri gelistirmelk ve uygulamak igin
surekli caba gosterirler,

4, Bir s Fikri Yaratmak

is fikirleri olusturmak ve dederlendirmek icin asadidaki stratejileri
kullanabilirsiniz:

is Fikirleri Olusturma:

Kisisel Deneyimleri Degerlendirme: Kendi ilgi alanlariniza, becerilerinize ve
deneyimlerinize odaklanarak is fikirlerinizi gelistirin, Tutkulu oldugunuz ve lyi
yaptiginiz seyleri dasunan,

Pazar Arastirmasi: Mevcut pazar edilimlerini ve ihtiyaclarini inceleyerek yeni
firsatlarr kesfedin. Talebin hangi sektorlerde yuksek oldugunu 6grenin.
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Sorun 0dakh Yaklasim: Cozulmemis bir sorunu belirleyerek bu sorunu ¢tzmek icin
bir is fikri gelistirebilirsiniz. insanlarin glinltik yasamlarinda karsilastiklarr zorluklara
odaklanin.

Tliketici Geri Bildirimlerini Kullanin: Mevcut Urdn ve hizmetlerdeki eksiklikleri veya
intiyaclari  dinleyerek, bu alanlarda daha iyi ¢ozumler sunan is fikirleri
yaratabilirsiniz.

Egilimleri izleme: Teknolgjik, demagrafik ve kiltlrel egilimleri izlemek, gelecekteki
talepleri ve ihtiyaclar tahmin etmenizi saglar.

Baskalariyla Beyin Firtinasi Yapma: is fikirleri olusturmak icin bir grup insanla bir
araya gelerek fikir paylasabilirsiniz. Yeni fikirler birden fazla bakis acgisindan
gelistirilebilir. is Fikirlerini Dederlendirme:

Pazar Arastirmast: is fikrinizin hedef pazarda talep gérecedinden emin olmak icin
detayll bir pazar arastirmas! yapin. Rakipleri, benzer drtnleri ve potansiyel musteri
segmentlerini kesfedin.

Uygulanabilirlik Analizi: is fikrinin teknik, finansal ve operasyonel acidan
gercelklestirilebilir olup olmadigini degerlendirin.

Maliyet ve Gelir Analizi: is fikrini baslatmak ve yurtitmek icin gereken maliyetleri
ve potansiyel gelirleri hesaplayin.

Dedger Onerisi: is fikrinizin misterilere sunacadr benzersiz dederi belirleyin.
MUsteriye ne tur faydalar saglayacaksiniz?

Riskleri ve Firsatlari Dederlendirme: is fikri icin potansiyel riskleri ve firsatlari
tanimlayin. Hangi faktorler isinizi olumsuz veya olumlu etkileyebilir?

Hedef Kitle Basan Stratejisi: Hedef kitlenizi belirleyin ve onlara nasil ulasacaginizi
planlayin. Pazarlama ve dagitim stratejileri olusturun,

Geri Bildirim Alin: is fikrinizi potansiyel misterilere, uzmanlara veya akil hocalarina
sunarak geri bildirim alin, Bu geri bildirimleri is fikrinizi gelistirmelk icin
kullanabilirsiniz.

Hedefler ve Olceklenebilirlik: Is fikrinizin ne kadar basanl oldugunu ve
hedeflerinizin ne oldugunu nasil 6lgmek istediginizi belirleyin.,

s fikirleri olustururken ve dederlendirirken analitik distinme, yaraticilik, arastirma
becerileri ve gercekei bir bakis agisi nemlidir,
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Dederlendirmeden sonra, buna en uygun is fikirlerini secerek ayrintil bir is plani
olusturabilirsiniz,

is fikirleri olusturma ve degerlendirmeye yénelik daha fazla strateji:

s Fikirleri Degerlendirmesi:

MVP (Minimum Uygulanabilir Uriin) Olusturma: is fikrinizi hayata gecirmek icin en
temel ve islevsel UrinU veya hizmeti yaratin. Bu, gercek dinyada nasil
karsilandigini ve derecelendirildigini anlamaniza yardimci olur,

Finansman Seceneklerini Arastirma: is fikrinizi hayata gecirmek icin finansman
seceneklerini kesfedin. Kendi sermayenizi kullanmak, yatirima ¢ekmek veya kredi
almak icin farkli secenekleri gbz 6ntnde bulundurun.,

Prototipleme: Uriintintz{i veya hizmetinizi gercek dinyada test etmek ve
gelistirmek icin bir prototip olusturun. Mdsteri geri bildirimlerini  kullanarak
lyilestirmeler yapabilirsiniz,

Hizh Olcekleme Potansiyeli: isletmenin hizla blytme potansiyelini degerlendirin,
BuyUme icin yeterli pazar ve kaynak var mi?

Uzun Vadeli Sirdiiriilebilirlik: is fikrinin - uzun vadeli  sUrdUrdlebilirligini
degerlendirin. Piyasa kosullarindaki degisikliklere nasil uyum saglayabilirsiniz?
Hedef Kitle Uyumluludu: is fikriniz hedef kitlenin ihtiyaclarini ve isteklerini ne kadar
lyi karsiliyor? Musteri merkezli bir yaklasimi nasil benimsiyorsunuz?

Marj ve Getiri: is fikrinizin potansiyel kar marjini ve getirisini dederlendirin.
Isletmeniz ne kadar stirede kar etmeye baslayabilir?

Yasal ve Diizenleyici Faktérler: is fikrinizin yasal ve dlzenleyici gereklilikleri
karsiladigindan emin olun. izinler, lisanslar veya telif hakki gibi konulari gtz 6nlinde
bulundurun.

Takip Edilen Basari Gostergeleri: is fikrinizin basarisini dederlendirmek icin
izlenebilir belirleyiciler belirleyin, Bu, isletmenizi yonlendirmenin ve gelistirmenin
temeli olabilir.

Mentorluk ve Danismanhk: is fikrinizi deneyimli girisimciler, is danismanlari veya
sektor uzmanlariyla istisare ederek dusunun,
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s fikirleri olusturma ve dederlendirme slreci titiz, stratejik distinme gerektirir.
Fikirlerinizi gercekci bir bakis acisiyla dederlendirmek ve somut eylemde bulunmak,
basarili bir girisimin temelidir. Esnek olmak, geri bildirime acik olmak da dnemlidir
cunku is fikirleri zamanla gelistirilebilir ve iyilestirilebilir.

5. Pazar Arastirmasi

Kesinlikle dogru, rakip analizi, tiiketici davranisi, pazar egilimleri ve pazar
bosluklar gibi konular is fikirlerinin degerlendirilmesi ve gelistirilmesi icin kritik
oneme sahiptir. Bu konulara daha detayli bakmak icin stratejiler sunlardir:

Rakip Analizi:

Rakip Kimdir? Pazarda benzer trtn veya hizmetler sunan rakipleri belirleyin., BuyUtk
ve kuguk oyunculari belirleyin,

Uriin/Hizmet Karsilastirmast: Rakiplerin Uriin veya hizmet tzelliklerini ve fiyatlarini
is fikrinizle karsilastinin, Hangi alanlarda dstunluk veya eksiklik sagliyorsunuz?
Rakip Stratejilerini Anlama: Rakiplerin pazarlama stratejilerini, daditim kanallarmni
ve musteri hizmetlerini inceleyin. Hangi yaklasimlar onlari basarih kiliyor?

Pazar Segment Analizi: Rakiplerin pazar payini ve blUyume edilimlerini arastirin,
Bu, pazardaki rekabet avantajinizi anlamaniza yardimci olabilir,

Tiiketici Davranist:

Hedef Kitle: Hangi tuketici segmentlerine odaklanmak istediginizi belirleyin. Bu,
pazarlama stratejilerinizi sekillendirmenize yardimc olur,

Tiiketici ihtivaclarini Anlama: Tiiketici intiyaclarini ve beklentilerini anlamak igin
anketler, odak gruplari veya pazar arastirmasi yapin., Alisveris Davranislarini Analiz
Etme: TUketicilerin Urin veya hizmet satin alma sureclerini ve tercihlerini anlamak
icin alisveris davranislarina odaklanin,

Miisteri Sadakati ve Memnuniyeti: Rakiplerinizden farkli olarak daha iyi bir masteri
deneyimi naslil saglayabilecedinizi degerlendirin.

Pazar Trendleri:

Teknoloji Trendleri incelemesi: Teknoloji gelismelerini ve dijital trendleri izleyerek
rekabet avantajlarina nasil ulasabilecedinizi belirleyin.,

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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Demografik ve Kiiltirel Trendleri Anlama: Tuketici davranisini  etkileyen
demografik ve kdlttrel trendleri anlamak, Grdn/hizmet gelistirmede yardimc
olabilir,

Cevresel ve Sosyal Trendlere Duyarhhk: Surdtrulebilirlik ve sosyal sorunlar gibi
trendleri ele almal icin stratejiler gelistirmeye calisin,

Futlristik Disinme: Uzun vadeli pazar trendlerini tahmin etmeye calisin,
Gelecekte hangi alanlarda talep artabilir veya azalabilir?

Kiiresel Trendlerin Etkisi: Uluslararasi pazar trendlerine de g6z atin. Diger
Ulkelerdeki gelismeler yerel isletmenizi nasil etkileyebilir?

Pazar Yerleri:

Mevcut ihtiyaclar Belirleme: Mevcut pazarda karsilanmayan veya karsilanmayan
ihtiyaclari belirleyin. Bu alanlarda firsatlar olabilir. Rekabetcilil: Rakiplerin bu pazar
bosluklarini nasil karsilayabildigine bir gbz atin. Hangi alanlarda rekabet az?

Yenilik Firsatlari: Pazarda eksik veya az gelismis alanlar icin yenilik fikirleri gelistirin.
Alternatif Kullanimlar: Urtintnlz( veya hizmetinizi mevcut kullanim araliginin
disinda nasil kullanabilirsiniz? Alternatif pazarlarda bosluklar olabilir.

Ortaya Gikan ihtivaclan Degerlendirme: Teknoloji veya sosyal dedisimlerle ortaya
cikan ihtiyaclarr degerlendirin. Bu ihtiyaclarn karsilayan bir is fikri gelistirebilirsiniz.
Degerlendirme sureci boyunca aldiginiz verileri ve geri bildirimleri dizenli olarak
gbzden gecirmeniz ve is planmnizi buna gore guncellemeniz onemlidir. Dedisen
pazar kosullarina ayak uydurmak ve musteri ihtiyaclarina sGrekli yanit vermek,
basarili bir isletmenin surddrdlebilirligi icin kritik 6neme sahiptir,

Rakip analizini, tuketici davranislarini, pazar edilimlerini ve pazar bosluklarini analiz
ederek is fikrinizi daha iyi sekillendirebilir ve pazarda rekabet avantajl elde
edebilirsiniz. Bu analizleri dlzenli olarak glncellemek, isletmenizin degisen pazar
kosullarina uyum saglamasina yardimci olur.

6. is Plani Saglama

ls planinin nasil olusturulmasi gerektigi ve planin hangi bilesenleri icermesi
gerektigi. (Bolum Sonunda Dezavantajli Gruplar icin Bir Sayfalik Dederlendirme
Metni Yerlestirecek)

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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Bir is plani, isletmenizin hedeflerini, stratejilerini ve operasyonlarini ayrintili olarak
aciklayan bir belgedir. is plani, isletmenizi ve potansiyel yatirnimcilar, ortaklar veya
finans kuruluslar gibi diger paydaslari anlamak ve dederlendirmek icin kullanilir, is
plani genel bir yapi icerir, ancak ayrintilar sektore, is modeline ve hedeflere bagli
olarak degisebilir. Tipik bir is planinin temel bilesenleri sunlardir;

o Is Planinin Ozeti (Yénetici Ozeti): is planinin bir 6zet bolimd, okuyuculara
isletmenizi hizla anlamalari icin kapsamli bir gorintm saglar. Burada temel
bilgiler ozetlenmistir: firsatlar, stratejiler ve finansal hedefler,

o Is Tanime: isletmenizin ne yaptigini, Uriinlerinizi veya hizmetlerinizi, hedef
pazarmnizi ve kitlenizi aciklar,

e Pazar Analizi: Pazar bOyukltgud, rekabet durumu, pazar egdilimleri ve musteri
ihtiyaclar hakkinda ayrnintili bir analiz sadlar. 4. Rekabet Analizi; Rakipleri
belirler, Urdnlerini ve hizmetlerini analiz eder ve nasil rekabet edilecegini
aciklar,

o Is Modeli ve Stratejileri: is modelinizi ve stratejilerinizi, gelir kaynaklarinizi,
fiyatlandirma stratejilerinizi ve pazarlama yaklasiminizi ayrintili olarak aciklar.

« Operasyonel Plan: isletmenizin glnltk operasyonlarini yonetme stratejilerini
aciklar. Uretim, tedarik zinciri, tesisler, lojistik ve personel yonetimi gibi kanulari
icerebilir,

« Yénetim ve Organizasyon: isletmenizin ynetimini, organizasyon yapisini ve
ekibinizi tanimlar. Kilit personelin becerileri ve sorumluluklarr burada ana
hatlariyla belirtilmistir,

o Uriin ve Hizmet Aciklamas: Urtintintizti veya hizmetinizi ayrintili olarak aciklar,
Ozellikler, faydalar ve benzersiz bir deger teklifi buradadir.

o Pazarlama ve Satis Stratejisi: Urlinlinlzi veya hizmetinizi  nasil
pazarlayacadgimizi, hedef misterilere nasil ulasacaginizi ve satis surecini agiklar.

e Finansal Plan: Gelir ve gider projeksiyonlari, nakit akis tablosu, kar ve zarar
tablosu gibi finansal verileri icerir. 11, Yatinm ve Finansman: isletmenizi finanse
etmelk icin ihtiyac duydugunuz yatinm ve finansmani aciklar, Bu bolumde
ayrica yatinmcilara veya borg verenlere nasil yaklasacaginizi da belirtmeniz
gerekir,
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 Risk Degerlendirmesi: isletmenizin karsilasabilecedi riskleri ve bunlari nasil
yonetmeyi planladiginizi aciklar.
Bir is plani olustururken, her bolimu dikkatli bir degerlendirme ve arastirma ile
hazirlamak 6nemlidir, is planiniz, isletmenizin basarili bir sekilde blytmesi ve
yonetimi icin 6nemli bir yol haritasi saglar.

7. Finansman ve Butceleme

Baslangic Sermayesi:

Kisisel Tasarruflar: Kisisel tasarruflarinizi isinizi finanse etmel icin kullanabilirsiniz.
Bu, isinizin tamamen sizin almasini saglar.

Aile ve Arkadaslardan Destek: Yakin cevrenizden gelen finansal destek Ancak, bu
tUr anlasmalarin yazili ve profesyonel bir sekilde dizenlenmesi 6nemlidir,

YG:

Melek Yatirnmcilar: Bireysel yatinmcilar genellikle girisimcilere sermaye sadlar,
Ayrica deneyimlerini ve badlantilarini paylasabilirler.

Girisim Sermayesi Sirketleri: Girisim sermayesi firmalar yeni ve buylme
potansiyeli olan isletmelere yatinim yapar. is fikrinizin blylme potansiyeli varsa,
bu bir secenek olabilir.

Hibeler ve Odiiller:

Devlet veya Kurumsal Hibeler: Devlet veya kurumsal kuruluslar belirli sektorlerde
veya projelerde hibe programlari sunabilir.

Zorluklar ve Programlar: is fikrinizi tanitarak kazanabileceginiz zorluklar ve
programlar da finansal destek saglayabilir.

Kredi Alma;

Banka Kredileri: isletmeniz icin bankalardan isletme kredileri veya ticari krediler
alin. Kredi puaniniz ve is planiniz burada 6nemlidir. Mikrofinans Kuruluslarr: Kugtk
Olcekli girisimlere destek saglayan mikrofinans kuruluslari da kredi saglayabilir,
Kisisel Finansman:

Kredi Kartlari: Kisisel kredi kartlarinizi isletmenizi  finanse etmek icin
kullanabilirsiniz, ancak bu riskli bir secenektir ve daha ylksek faiz 6demeniz
gerelkebilir,
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Ev veya Arag Teminati Ev veya araba gibi kisisel varlklarinizi teminat olarak
kullandiginiz icin kredi alin,

Isletmenizin blyukitgu, sektériintz ve finansal ihtiyaclariniz, isletmenizi finanse
etmek icin hangi kaynagi sectiginize bagl olarak degisebilir, Finansal kararlarmizi
dikkatlice dederlendirmeli ve gerektiginde bir mali danismana veya uzmana
danismalsiniz.  Ayrica, hangi kaynagl secerseniz secgin, finansal istikrar ve
surddrtlebilir bGydme icin etkili bir yonetim stratejisi olusturmak onemlidir.

8. Uriin Gelistirme ve MVP (Minimum Uygulanabilir Uriin)

Uriin tasarimi ve prototipleme isinizin dnemli bir parcasidir. iste bir iiriin ve
prototipin nasil tasarlanacagina dair adim adim bir kilavuz:

Uriin Tasarim:

Pazar ve Kullanici Analizi: Ik adim, (riintintz( hedeflediginiz pazara ve kullanici
ihtiyaclarina gore tasarlamaktir. Pazar bosluklarini ve rekabeti kesfedin, potansiyel
kullanicilarinizin ihtiyaclarine anlayin.

Konsept Gelistirme: ihtiyaclari anladiktan sonra farkl Grdn konseptleri olusturun,
Urtintintizde hangi zelliklerin ve islevlerin olmasi gerektigini belirleyin.

Tasarim Asamasi: Sectiginiz konsepti daha ayrintili olarak tasarlayin, Urdin
gorunumu, boyutlar, malzemeler, renkler vb. gibi ayrintilart belirleyin.

Miihendislik ve Teknik Diyagramlar: Tasarimin teknik ayrintilariyla mthendislik
cizimleri olusturun. Bu asamada urtndn nasil Uretilecedini planlamaniz gerekir.
Prototipleme:

islevsel Prototip: ilk asamada, Griintin temel islevlerini yerine getirebilecek basit
bir prototip olusturun. Bu, drintnGzun temel konseptini test etmenize yardimc
olacaktir,

Malzeme Secimi: Prototipinizi olusturmak icin uygun malzemeleri secin. Gergek
Uriintintzde kullanmay! planladiginiz bilesenleri secin. Uretim Sireci: Prototipi
olusturmak icin uygun yontemi secin. 30 baski, el yapimi veya uretim tesislerini
kullanabilirsiniz.
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Gelismis Prototip: ilk prototipinizi gelistirerek daha karmasik bir stirlim olusturun,
Urtintintiztn tim islevselligine ve g6riinimiine yaklasan bir prototip olusturun.
Misteri Testleri: Gelismis prototipi potansiyel mUsterilere veya hedef kullanicilara
gostererek geri bildirim toplaymn. Bu geri bildirimler nihai GUrinunlzt daha da
gelistirmenize yardimci olacaktir.,

Urlin tasarimi ve prototipleme genellikle tekrar eden bir dénglidir. Bu donglyd ilk
prototipten devam ettirebilir, nihai Grintntze ulasana kadar surekli olarak test
edebilir ve iyilestirebilirsiniz. Profesyonel tasarimcilar ve muhendislerle is birligi
yapmal sureci daha verimli hale getirebilir.

Son Prototipleme: Gelismis prototipinizi sonlandirin, Bu prototip, GrGntndzin nihai
gorandmdune, islevselligine ve kullanici deneyimine yakin olmahdir,

Uretim Planlamasi: Uriintintzt blyiik tlcekte olusturmaya hazirlanin. Tedarikgileri
secin, Uretim sureclerini belirleyin ve Uretim maliyetlerini hesaplayin.

Patent ve Lisanslama: Urliniinlz benzersiz bir zellik iceriyorsa, patent veya telif
hakli basvurusunda bulunmayi dustntn, Gerekirse lisans anlasmalarini dastndn,
Uretim ve Dagitim: UrlintintizU blylk olgekte olusturun ve daditim kanallarinizi
belirleyin. Urlinlerin mdsterilere nasil teslim edilecedini planlayin. Pazarlama ve
Lansman: Urtintintizt pazarlamak icin bir pazarlama stratejisi gelistirin, Urintntizd
tanitim kampanyalari, dijital pazarlama ve sosyal medya araciligiyla hedef kitlenize
tanitin,

Miisteri Geri Bildirimlerini Takip Etme: Ur(in lansmanlarindan sonra musteri geri
bildirimlerini  yakindan  takip edin. Gerekirse musteri geri bildirimlerini
degerlendirerek GrantndzU iyilestirin,

siirekli iyilestirme: Urlintintizt ve isinizi stirekli olarak iyilestirmeye devam edin.
Urtintintizt pazar kosullaring, teknolgji gelismelerine ve musteri ihtiyaclarina gtre
guncelleyin.

Maliyet Kontrolii: Urlin tasarimi ve Uretiminde malivetleri yakindan takip edin.
Uretkenligi artirmak ve israfi azaltmak icin malivetleri stirekli olarak analiz edin.
Bliylme ve Genisleme: Urtintintiz basarili olursa blylme ve genisleme stratejileri
gelistirin. Urln cesitliligi gibi yeni pazara giris seceneklerini dederlendirin. Uriin
tasarimi ve prototipleme zaman alicr ve dikkat gerektiren bir strectir,
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Profesyonel bir tasarim ve muhendislik ekibiyle calismak streci daha verimli ve
basarili  bir sekilde tamamlamaniza yardimcr  olabilir,  Ayrica, sdrecin her
asamasinda kullanici geri bildirimi ile drintnGzU olabildigince kullanicr dostu ve
etkili hale getirmek cnemlidir..

9. Pazarlama ve Satis Stratejileri

isletmenizin biiyiimesini desteklemek icin kullanabileceginiz farkli pazarlama ve
satis stratejileri:

Sosyal Medya:

Platform Secimi: isletmenizin hedef kitlesine en wuygun sosyal medya
platformlarini belirleyin. Facebook, Instagram, Twitter ve LinkedIn gibi platformlar
farklr kitlelere hitap eder.

Stratejik icerik: Hedef kitlenizin ilgi alanlarina gtre icerik hazirlayin, Markanizi
dengeli gorsel ve metin icerigiyle tanitin,

Diizenli Paylasimlar: icerigi dizenli ve tutarli bir sekilde paylasin. Takipcilerinizin
ilgi alanlarini canl tutmak icin farkli tdrde icerikler Gretin,

Etkilesim ve Cevaplar: Takipcilerinizle etkilesim kurun, sorulart yanitlayin ve
yorumlara yanit verin, Bu, musteri sadakatini artirir,

SEO (Arama Motoru Optimizasyonu):

Anahtar Kelime Arastirmasi: Hedef kitlenizin hangi anahtar kelimeleri kullandigini
arastirin ve web sitenizi bu anahtar kelimelerle optimize edin.

Kalite: icerik Uretirken kaliteye odaklanin. Bilgilendirici ve dederli icerik, arama
motorlarinda daha Ust siralarda yer almaniza yardimcl olur,

Teknik Optimizasyon: \Web sitenizin hizi, mobil uyumlulugu ve guvenligi gibi teknik
faktorleri optimize edin.

icerik Pazarlamast:

Degerli icerik: Egitici, eglenceli veya ilham verici icerikler olusturun. Blog yazilary,
videolar, infografikler ve daha fazlasi gibi cesitli formatlar kullanin,

Hedef Kitlenize Ulasma: iceriginizi hedef kitlenizin ilgi alanlarina gére sekillendirin,
Sorunlarini ¢ozen icerikler olusturun,

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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Halkla iliskiler (PR):

Basin Biiltenleri: Uriin lansmanlari, 6nemli glincellemeler veya basarilar hakkinda
basin bualtenleri olusturarak medyayla iletisim kurun.

Medya iliskileri: ilgili medya kuruluslarina ulasin, réportajlar ve makaleler igin
firsatlar yaratin.

Agizdan Adgiza Pazarlama:

Miisteri Referanslari: Memnun musterilerden potansiyel muUsterilere referanslar
alin ve sunun.

Sosyal Paylasimlar: Memnun musterilerinizi sosyal medya aracihdiyla deneyimlerini
paylasmaya tesvik edin.

Satis Teknikleri:

Deger Odakh Satislar: Musterinin ihtiyaclarini ve sorunlarini anlayin, drn veya
hizmetinizin nasil deger saglayabilecegini vurgulayin.

Misteri Egitimi: Potansiyel musterilere urln veya hizmetinizi nasil kullanacaklari
konusunda egitim verin,

Sosyal Kanit Kullanime: iyi geri bildirimler, referanslar ve basari hikayeleri gibi
sosyal kanitlar kullanarak gtven olusturun, Unutmayin, her isletme benzersizdir ve
hangi pazarlama ve satis stratejilerinin en iyi konumda oldugunu belirlemek igin
denemeler yapmaniz ve basarisiz olmaniz gerekebilir. Ayrica mdsteri  geri
bildirimlerini ve analitik verileri takip etmek ve stratejileri buna gore ayarlamak da
onemlidir,

10. isletme Operasyonlari ve Yénetimi

ls sireclerinin, insan kaynaklarinin ve tedarik zincirlerinin etkili yénetimi,
isletmenizin basarisi ve siirdiriilebilir biiylimesi icin kritik 6neme sahiptir. Her
biri icin yonetim stratejileri sunlardir:

s Siireclerini Yénetme:

Siirec Analizi: isletmenizin is streclerini ayrintili olarak analiz edin. Hangi adimlarin,
faaliyetlerin ve kaynaklarin dahil oldugunu belirleyin.
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Uretkenlik iyilestirme: Is slreclerini optimize ederek Uretkenligi artirin.,
akislarinin daha hizli ve daha dustk maliyetlerle ¢alismasini saglamak igin sureglem
inceleyin.

Otomasyon ve Teknoloji: is slreclerini otomatiklestirerek hatalar azaltin ve
verimliligi artirin, is yazilimlarini ve dijital araclan kullanarak strecleri kolaylastirin.,
Performans Olclimii: Is slreclerinin  etkinligini ve verimliligini izlemek icin
performans gostergelerini  belirleyin, Verileri duzenli olarak analiz ederek
lyilestirmeler yapin.

insan Kaynaklari Yénetimi:

Dogru Personeli Secme: isletmenizle ve kiltlrtnlzle ilgili calisanlari secin.
Mulakatlar, beceri testleri ve referans kontrolleri kullanin.,

Egitim ve Gelisim: Personelinizi strekli olarak editin ve gelistirin. isletmenizin
yetenelklerini hedefleriniz icin genisletin.

Performans incelemesi: Personel performansini araliklarla dederlendirin. Glcld
yonlerini tanitin ve geri bildirim saglayarak iyilestirme alanlarini belirleyin.
Motivasyon ve s Memnuniyeti: Calisanlarin mativasyonunu ve yiksek is
memnuniyeti seviyelerini korumaya odaklanin, Tesvikler, tesvikler ve olumlu bir
calisma ortami yaratma gibi yontemleri kullanin,

Tedarik Zincirini Yonetin:

Tedarikci Secimi ve lliskileri: Glvenilir tedarikcileri secin ve uzun vadeli isbirlikleri
gelistirin, Iyi tedarikgi iliskileri tedarik zincirinin diizglin calismasini saglar.

Envanter Yonetimi: Envanter seviyelerini verimli bir sekilde yonetin. Fazla stok
maliyetini azaltmak ve daha azi varsa tedarik kesintilerini 6nlemek icin stratejiler
gelistirin,

Tedarik Zinciri izleme: Tedarik zincirindeki adimlart ve islemleri izlemek icin
teknoloji ve yazihm c¢ozUmleri kullanin, Bu, talep tahminini ve envanter yonetimini
basitlestirebilir.

Risk Yonetimi: Tedarik zincirinde yer alan riskleri degerlendirin ve bu riskleri ele
almalk icin planlar gelistirin, Tedarikci sorunlart veya tedarik kesintileri durumunda
alternatif planlarniz olsun.

ls sUreclerinin, insan kaynaklarinin ve tedarik zincirlerinin etkili ydnetimi,
isletmenizin Uretkenligini ve rekabet glcund artirabilir,

www.agrowomen-edu.e \I
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Bu alanlarr strekli olarak iyilestirmek, isletmeniz icin strdUrulebilir buylmeye
katkida bulunabilir.

11. isletme Biiyiimesi ve Olceklenmesi

Isletmenizi buyltmek ve dlceklendirmelk, dikkatli planlama, strateji gelistirme ve
kaynak yonetimi gerektiren bir surectir. Buylime ve olceklendirmenin adimlari
sunlardir;

o is Hedeflerini Belirleme: Blylme hedeflerinizi ve nihai hedeflerinizi belirleyin,
Satis hacmi, musteri tabani, pazar payr vb. gibi olculebilir hedefler belirleyerek
isletmenizin buytume yolunu tanimlayin.

e Pazar Arastirmasi ve Strateji: Hedef pazarinizi ve musteri segmentlerinizi
belirleyin, Pazar egilimlerini ve rekabet glcunU analiz ederek stratejiler
gelistirin. Yeni pazarlara veya urin segmentlerine girisi degerlendirin.

« Operasyonel lyilestirmeler: is streclerinizi gtzden gecirerek tretkenligi artirin,
Otomasyon, optimizasyon ve daha verimli isletme yontemleriyle maliyetleri
azaltin ve hizi artirin,

e Finansal Planlama: BUyume i¢in finansal kaynaklarr belirleyin. Yatirim, borg
veya karlilik yoluyla finansman seceneklerini  dederlendirin.  Blyume
maliyetlerini ve gelir projeksiyonlarini dikkatlice analiz edin.

 insan Kaynaklari ve Beceri Yonetimi: Personel ise alimini ve editimini
planlayarak is glcund olgeklendirin. Nitelikli yoneticiler ve uzmanlar ise alarak
idari kapasiteyi artirin,

e Pazarlama ve Satis Stratejileri: Pazarlama ve satis cabalarinizi 6lgeklendirin,
Dijital pazarlama, blyuk olcekli kampanyalar, yeni satis kanallarr veya dagitim
yontemleri gibi stratejilerle misteri tabaninizi genisletin.

o Miisteri iliskileri ve Hizmet Kalitesi: Mevcut misterilere odaklanin ve
memnuniyetlerini artirarak sadakat olusturun. lyi bir musteri deneyimi
olusturun ve musteri geri bildirimlerini dikkate alarak gelistirin.

e Teknoloji ve Altyapr: BUyUme icin teknoloji altyapisini olusturun veya
gliclendirin. Olceklenebilir BT sistemleri, veri analitigi ve dider dijital araclar
isinizi destelkleyebilir,

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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o Stratejik isbirlikleri: Stratejik ortakliklar, tedarikci iliskileri veya daditimci
anlasmalarr kurarak bGydmeyi hizlandirin,

o izleme ve Uyum: Bliylime planlarinizi ve stratejilerinizi diizenli olarak gtzden
gecirin. Pazar kosullarina ve musteri ihtiyaclarina uyum sadlayin. Veri analitidi
ve geri bildirim kullanarak surekli iyilestirmeler yapin,

BuyUme slreci sUrekli bir yolculuktur, Planlarinizi esnek tutmak, degisen pazar
kosullarina uyum saglamak ve hizli kararlar almak icin 6nemlidir. isletmenizi
bUydturken riskleri yonetmek ve finansal strdurdlebilirligi saglamalk ¢ok 6nemlidir.

12. Risk Yonetimi ve Basarisizlikla Basa Gikma

Beklenmeyen durumlar, is yonetiminin bir gercedidir ve herhangi bir is yolunda
beklenmeyen veya istenmeyen olaylarla karsilasilabilir. Bu durumlarla basa ¢ikmak
ve basarisizhgin dstesinden gelmek icin asadidaki adimlari goz 6ninde bulundurun:

o Esneklik ve Uyumluluk: Beklenmeyen durumlarla basa ¢ikmak icin esnek olun.
Planlarinizi hizli bir sekilde degistirme yetenedinizi gelistirin. Dedisen kosullara
uyum sadlamak, basariyr surdtrmek icin dnemlidir.

o Sorunlarn Belirleme ve Analiz Etme: Karsilastiginiz sorunlart ayrintili olarak
tanimlayin ve analiz edin. Sorunun kokinU ve nedenlerini anlamak, ¢ozumu
bulma surecine yardimci olur,

o Cozimler Nasil Gelistirilir: Farkli cozumleri degerlendirin. Alternatif stratejiler
gelistirmek ve uygulamak icin yaratici dustnmeyi tesvik edin. Sorun ¢ozme
becerilerini glclendirin.

e Acil Durum Planlari: Beklenmeyen durumlar i¢in acil durum planlar olusturun.,
Onemli sistemlerin yedeklenmesi, kriz iletisim stratejileri vb. icin planlarla
hazirlanin,

o Kaynaklan Yonlendirme: Kriz sirasinda kaynaklar (insan kaynaklari, finansal
kaynaklar vb.) en etkili sekilde yonetin. Kriz yonetimine 0Oncelik verin ve
harekete gecirin.
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o iletisim ve Seffaflik: Hem ic hem de dis iletisimlerde seffaf olun.
Calisanlarinizi, tedarikgilerinizi ve musterilerinizi bilgilendirin ve guncel tutun.

o Ogrenme ve Gelisim: Basarisizliklar ve zorluklar nemli 6grenme firsatlari
sunar, Hatalardan ve zorluklardan ders ¢ikarmak gelecekte daha iyi kararlar
almaniza yardimci olabilir,

o s Birligi ve Destek: Cevrenizdeki uzmanlardan ve meslektaslarinizdan destek
alin. Damsmanlar, akil hocalar ve sirket ic¢i iliskiler basa c¢ikma sGrecini
kolaylastirabilir,

o Stres Yonetimi: Beklenmeyen durumlar stresli olabilir. Stresi etkili bir sekilde
yonetmek icin meditasyon, egzersiz ve stres azalticr teknikler kullanimn,

» Bakis Acisi: Basiniz dertte oldugunda olumlu bakis acilarr gelistirin, Her zorluk
bir firsattir ve basarisizlik daha buyuk bir basariya dogru atilan bir adimdir.

ls hayatinda basarisizhidin kacinilmaz oldugunu ve her blylk isletmenin bu tlr
zarluklarla  karsilastigint - unutmaym.  Onemli  olan bu  zorluklarn  firsata
donustUrebilmek ve kendinizi strekli gelistirerek daha gtclt hale gelebilmektir.

13. Girisimcilikte Etik ve Sorumluluklar

Isletmenizin sosyal sorumluluk, cevresel etki, calisan haklari ve toplum iliskilerine
nasil yaklasmasi gerektigine dair bazi stratejiler:
Sosyal Sorumluluk:
« Misyon ve Degerler: isletmenizin misyonlarini ve dederlerini belirlemede sosyal
sorumluluk alin. Topluma ve cevreye olan baghhklarinizi agikca ifade edin.
e Sosyal Projeler ve Bagislar: Sosyal projelere katihn veya badislar yoluyla
topluma geri donun. Egitim, saglk ve yoksullugu destekleyin.
o Surddrtlebilirlik: is faaliyetlerinizi strdurdilebilirlik politikalarina gbre yonetin,
Enerji ve su tlketimi, atik yonetimi ve daha fazlasi gibi ¢cevresel adimlar atin.,
Cevresel Etki:
 Cevresel Dederlendirme: is faaliyetlerinizin cevresel etkisini dederlendirin.
Hangi yesil uygulama alanlarini insa edebileceginizi belirleyin.
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o Enerji Verimliligi: Enerji verimliligi saglamalk i¢in teknolojiye yatinm yapin.
aydinlatma, enerji tasarruflu cihazlar gibi yontemler kullanarak ener;ji
tUketimini azaltin,

o Atik Yonetimi: Atik azaltmaya, geri dontstme ve makul atiklarin bertarafina
dikkat edin. Atik dretimini en aza indirmelk icin yontemler gelistirin.,

Calisan Haklarr:

o Adil is Politikalari: Calisanlar icin adil Gcret, is glvenligi ve esit firsatlar
saglayan politikalar uygulayin. Ayrimcilik ve tacizle mucadele edin.

o Is Saghidgi ve Giivenligi: Calisanlarin is saghgi ve glvenligini vurgulayin, Glvenli
calisma kosullarr ve egitim saglayarak riski en aza indirin

o Egitim ve Gelisim: Calisanlarin gelisimine ve egitimine yatinm yaparak kariyer
firsatlari saglayin. Becerilerini gelistirmeleri icin firsatlar yaratin,

Topluluk iliskileri:

o Yerel Topluluklarla Etkilesim: isletmenizdeki topluluklarla isbirligi yapin.
Toplulugun ihtiyaclarini anlayarak katkida bulunun,

o Acitk iletisim: Topluluklarla ack ve seffaf bir sekilde iletisimde kalin,
Topluluklarin goruslerini dinleyin ve geri bildirimlere 6nem verin,

e Topluluk Projeleri: Yerel topluluklar icin projeler ve etkinlikler dizenleyerek
iliskileri gtclendirin. Topluluklarla etkilesimi surddrmelk isletmenize katkida
bulunur,

Bu alanlarda saglam ve etik bir yaklasim benimsemek, isletmenizin yalnizca kara
odaklanmayan, ayni zamanda sosyal ve ¢evresel degerlere katkida bulunan bir rol
oynamasini saglar,
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Dijital Puzuﬁ’umu
Kilavuz

1. Dijital Pazarlama Nedir?

2. internet ve Dijital Medya.

3. Dijital Pazarlama Araclari.

4. Web Sitesi Nedir?

5. Web Sitesi Nedir.

6. E-posta Pazarlamasi.

7. icerik Pazarlamasi.

8. Video Pazarlama.

9. Guvenlik ve Gizlilik.

10. Dijital Pazarlamada Etik ilkeler.
11. Dijital Pazarlamada Olciim ve Analiz.
12. Gelecegin Dijital Pazarlamasi.
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1. Dijital Pazarlama Nedir?

Dijital pazarlama, drdn veya hizmetleri internet ve dijital kanallar aracihgiyla
tanitma, pazarlama stratejileri olusturma  ve tuketicilere ulasma sudrecidir.
Geleneksel pazarlama yontemlerinin  dijital  teknolojilerle  birlestiriimesinin
sonucudur, internetin gelisiyle birlikte sirketler, potansiyel mdsterilere cevrimici
platformlar arachdgiyla daha etkili bir sekilde ulasmak icin dijital pazarlama
stratejileri gelistiriyorlar,

Bu, dijital pazarlama, internet ve dijital teknolojileri iceren pazarlama faaliyetleri
icin genel bir addir. Bu pazarlama yaklasimi, geleneksel pazarlama yontemlerinden
daha genis bir kitleye ulasmanizi saglar, daha verimli ve Glculebilir sonuclar elde
edersiniz. Dijital pazarlama, Urtn ve hizmetleri tanitma, musterilere ulasma, iliskiler
kurma ve c¢esitli dijital kanallar ve platformlar araciligiyla satislarr artirma surecidir,
internetin gelisiyle birlikte tlketiciler cevrimici platformlarda zaman gecirmeye
giderek daha fazla alstikca sirketler platformlar pazarlama stratejilerinin
merkezine koymaya basliyor. Dijital pazarlamanin 6nemi birkag temel alanda
Ozetlenebilir;

Genis Erisim: Iinternet, dinya capinda milyarlarca insanin  erisebildigi  bir
platformdur. isletmeler codrafi sinirlamalardan  badgimsiz  olarak  kitlelerine
ulasabilir,

Kisisellestirme: Dijital pazarlama, tuketicilerin kisisellestiriimis icerik ve teklifler
sunmasini sadlar, Bu, tuketici deneyimini artirir ve daha fazla dikkat ceker.
Olceklenebilirlik: Dijital pazarlama faaliyetleri, etkilesimleri, dontstmleri ve
getirileri 0lgmek ve analiz etmek icin ¢esitli araclar kullanilarak daha hassas bir
sekilde izlenebilir,

Daha Diisiik Maliyet: Dijital pazarlama, geleneksel reklamcihga kiyasla genellikle
daha dustk maliyetlidir. Bu, kuclk isletmelerin ve girisimcilerin  pazarlamaya
erismesini kolaylastirir,

Kullanim alanlarini gortntulerken, asadidaki noktalarr gormek mdmkdnddr,

Dijital pazarlamanin kullanimlarr olduk¢a genistir,
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Bazi temel kullanimlar sunlardir:

Sosyal Medya Pazarlamasi: Facebook, Instagram, Twitter gibi platformlar
araciligiyla hedef kitleye erisim ve etkilesim saglama.

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO0): Web sitelerini arama motorlarinin en Ust
sirasinda gorunecek sekilde optimize etme,

E-posta Pazarlamasi: MUsteriye 0zel kampanyalar, bultenler ve promosyonlar
gonderme.

Dijital Reklamcilik: Banner reklamlar, video reklamlar, drlin yerlestirme gibi dijital
reklam tdrleriyle hedef kitleler

icerik Pazarlamasi: Dederli ve ilgi cekici icerikler (reterek tiiketicilere deder
saglama ve marka bilinirligini artirma.

Mobil Pazarlama: Akilli telefonlar ve tabletler gibi mobil cihazlar araciligiyla
tlketicilere ulasma. E-ticaret: Urlinleri cevrimici platformlar aracilidiyla satmak ve
cevrimici alisverisi kolaylastirmak,

Dijital pazarlama strekli olarak gelismekte ve teknolojik gelismelerle yeni firsatlar
sunmaktadir, Sirketlerin tlketici davranislarini ve trendlerini takip ederek dijital
pazarlama stratejilerini strekli olarak guncellemeleri gerekmektedir,

Dijital pazarlama, geleneksel pazarlamaya kiyasla 6lctlebilir sonuclar sunar, hedef
kitleye daha kisisellestiriimis mesajlar iletir ve daha fazla erisim potansiyeli yaratir,
Bu nedenle, bircok sirket basaril sonuclar elde etmek icin aktif olarak dijital
pazarlama stratejilerini kullanmaya calismaktadir,

1. internet ve Dijital Medya

Temel internet islevselligi:

internet, diinya capinda birbirine bagh milyarlarca cihazdan olusan biiyiik bir
agdir. Temel olarak, internet’in calisma sekli veri iletimi ve paylasimi ile ilgilidir.
Bu islem asagidaki temel adimlari icerir:

Cihazlar ve Sunucular: internete bagli cihazlar (bilgisayarlar, telefonlar, tabletler
vb.) veri gbnderip alabilir. Bu cihazlar internet tzerinden sunucularla iletisim kurar.
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IP adresleri: Her cihazin benzersiz bir IP adresi vardir. IP adresleri cihazlarin ve
sunucularin birbirlerini bulmasini saglar,

Veri Paketleri: Veriler "veri paketleri" adi verilen kuctk parcalara bolinur., Bu
paketler internet tzerinden iletilir ve hedef cihaza iletilir.

Protokoller: Veri iletimi belirli kurallara (protokollere) gtre gerceklesir. Ornegin,
HTTP, Hiper Metin Aktarim Protokolt web siteleri icin kullanihr,

internet Tarayicillari: internet tarayicilar (6rnedin, Chrome, Firefox) kullanicilarin
web sitelerini gorintllemesine olanak tanir. Kullanicilar web sitelerini URL'leri
araciligiyla ziyaret edebilirler.

Web siteleri:

Web siteleri, internette bilgi paylasmak, iletmek ve etkilesim kurmak icin kullanilan
dijital alanlardir. Web siteleri HTML (K6prU Metni isaretleme Bili) ve CSS (Basamakii
Stil Sayfalar)) gibi dillerle olusturulur. internet tarayicilariyla kullanicilar web
sitelerini ziyaret edebilir ve icerikleri goruntuleyebilir,

Sosyal Medya Platformlari:

Sosyal medya platformlar, kullanicilarin ¢cevrimici olaralk icerikle etkilesime girmesi
ve icerik paylasmasi icin dijital platformlardir, Facebook, Instagram, Twitter,
LinkedIn gibi platformlar kullanicilarin arkadaslariyla, aileleriyle veya genel olarak
halkla baglanti kurmasini saglar,

Bloglar:

Bloglar, bireylerin veya sirketlerin dusuncelerini, haberlerini, rehberlerini veya
deneyimlerini paylastigi cevrimici gunltuklerdir, Bloglar, icerik Uretimi ve paylasimi
icin populer araclardir,

Videolar:

Video paylasimi,  kullanicilanin video icerigi  yukleyebilecegi ve izleyebilecedi
platformlar ifade eder. YouTube gibi platformlar, kullanicilarin videolarini daha
genis bir kitleye sunmalarina olanak tanur.

Diger Dijital Medya Turleri:

Bu kategoriye gorseller, infografikler, podcast'ler, e-kitaplar ve diger bircok medya
turt dahildir, Bu medya turleri cesitli iceriklerin paylasiimasina ve tuketilmesine
olanak tanir. Genel olarak, internet ve dijital medya tarleri, bilgi paylasimi, iletisim,
eglence saglama ve ticari faaliyetlerde bulunma gibi ¢esitli amaclar icin kullanilir,

www.ugrowomen-edu.eu\ I



http://www.agrowomen-edu.eu/

EU Digital AGRO-WomENtrepreneurs ;.B!r"

3. Dijital Pazarlama Araclari

o E-posta Pazarlamasi: E-posta pazarlamasi, potansiyel misteriler ve mevcut
muUsterilerle e-posta yoluyla iletisim kurmayr amaclayan bir dijital pazarlama
stratejisidir, Bu yontem, abonelerle ozellestirilmis kampanyalar, promosyonlar,
haber bultenleri ve Urtn bilgileri iceren icerikleri paylasmak icin kullanihr,

e Sosyal Medya Pazarlamasi: Sosyal medya pazarlamasl, markanin cesitli
sosyal medya platformlarini (Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, TikTok vb.)
kullanarak kitlelerle etkilesime girmesini ve icerik paylasmasini saglar. Sosyal
medya, marka bilinirligi, musteri iliskileri yonetimi ve potansiyel musteri
edinme amaclarir icin kullantilr,

o icerik Pazarlamasr: icerik pazarlamasi, dederli, bilgilendirici ve ilgi cekici
iceriklerin olusturulmasini ve paylasiimasini icerir. Blog yazilar, makaleler,
infografikler, kilavuzlar, e-kitaplar gibi icerikler, kitleleri egitmek, bilgilendirmek
ve etkilemelk icin kullanilir, Bu uzun vadeli bir stratejidir ve marka otoritesini
artirmaya yardimci olabilir,

e Video Pazarlamasi: Video pazarlamast, videolarin  olusturulmasr ve
paylasiimasi yoluyla kitleye ulasmayl amaclar. YouTube, Vimeo gibi video
paylasim platformlarr markalarin video akisi yapmasina olanak tanir. Video
icerigi drln tanrtimlary, editim videolar, hikaye anlatimi ve edlence amacgli
olabilir,

e Arama Motoru Optimizasyonu (SEQ): SEO, arama motorlarinda daha iyi
gorundrlik icin web sitelerinin ve iceriklerinin optimizasyonunu ifade eder.
Anahtar kelimeleri, meta aciklamalar, badlantilar ve kullanici deneyimini
lyilestirme gibi faktorler SEO stratejisinin bir parcasidir,

e Arama Motoru Pazarlamasi (SEM): SEM, arama motorlarinda reklam vererek
hizli ve belirgin sonuclar elde etmeyi amaclar., Reklamlar Google Ads gibi
platformlar araciligiyla olusturulur ve belirli anahtar kelimelerde gorunarltk
saglanir,

e Mobil Pazarlama: Mobil pazarlama, akilli telefonlar ve tabletler gibi mobil
cihazlar araciligiyla hedef kitleye ulasmayi hedefler. Mobil uygulamalar, mobil
reklamcilik ve konum tabanli pazarlama gibi stratejiler kullanilir,

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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Her dijital pazarlama arac farkl kitlelere ve hedeflere hitap eder. ideal strateji,
markanin hedeflerine ve hedef kitlenin davranisina gore uyarlanmalidir. Genellikle
farklr araclarin bir kombinasyonu en etkili sonuclari elde etmeye yardimci olur.

4. Web Sitesi Nedir?

Web siteleri, cesitli icerik, bilgi, gbrsel ve etkilesimli 6delerin depolandidi, internet
Uzerinden erisilebilen dijital platformlardir. Web siteleri, kullanicilarin tarayicilarina
belirli bir URL yazarak veya arama motorlarinda arama yaparak icerige erisebildidi
ve goruntlleyebildigi alanlardir.

iste web sitelerinin calisma sekli ve dijital pazarlamada nasil bir rol oynadiklar:
Web Sitelerinin Galisma Mekanizmasi:

e Alan Adi ve DNS: Web sitesinin adini temsil eden alan adi, o6rnegin
www.example.com, kaydedilir. Bu alan adi, DNS (Alan Adi Sistemi) sistemi
aracihdiyla web sunucusunun IP adresine cevrilir,

e Sunucu ve Barindirma: Web sitesi icerigi bir sunucuda barindirilir. Sunucu, web
sitesinin dosyalarini depolayan ve bunlarr kullanicinin tarayicisina gonderen
cihazdir. Web sitesi barindirma, bu sunucularin yonetilmesini ve erisilebilir
olmasini sadlar.

« Tarayia istekleri: Kullanic, web sitesine erismek veya arama motorunda
arama yapmak icin alan adini tarayiclya yazacaktir, DNS ile tarayici, alan adini
IP adresinden web sunucusundan gelen bir istege cevirir.

e Sunucu Yanit: Yanit olarak, web sunucusu web sitesinin HTML, CSS,
JavaScript vb. 6gelerini kullaniciya gonderir.

e Taravici Gorunimi: Tarayic aldigr dosyalart yorumlar ve web sitesini
kullaniciya goruntdler,

o Web Sitelerinin Dijital Pazarlamadaki Rolii: Web siteleri dijital pazarlamada
onemli bir rol oynar ve asagidaki sekillerde katkida bulunur;

o Cevrimici Varlik: Web siteleri bir markanin cevrimici varligidir. MUsteriler web
sitenizi ziyaret ederek isletmeniz haklkinda bilgi bulabilir ve marka kimliginizi
taniyabilir,



http://www.agrowomen-edu.eu/

EU Digital AGRO-WomENtrepreneurs ;.B!r"

« Bilgi ve icerik Sunumu: Web siteleri, potansiyel misterilere trinler ve hizmet
Web siteleri, potansiyel musterilere Urtnler ve hizmetler hakkinda ayrintili bilgi
saglamanmn yani sira blog vyazilar,, kilavuzlar ve videolar gibi icerikleri
paylasarak deger saglar,

o iletisim ve Etkilesim: iletisim formlari, canli sohbet secenekleri ve yorum
bolamleri gibi Ozellikler, kullanicilarla etkilesim kurmanizi ve musteri iliskilerinizi
glclendirmenizi sagdlar.

o Doniisim Noktasi: Web siteleri, ziyaretcileri potansiyel musterilere
dontstlrmek icin bir platform gbtrevi gorir. iletisim formlari, abonelikler, satin
alma islemleri vb. gibi dontstm noktalarini icerebilir,

e SEO ve Trafik Ydnlendirme: iyi optimize edilmis bir web sitesi, arama
motaorlarinin daha iyi gérdnmesini saglar ve organik trafigi cekmeye yardimci
olur,

o Analitik ve Veri Toplama: Web siteleri, ziyaret¢i davranislarini, etkilesimlerini
ve donusumlerini izleyerek pazarlama stratejilerinin etkinligini analiz etmenizi
sadlar. Web siteleri, dijital pazarlama stratejilerinin temel tasidir ve markalarin
cevrimici varliklarini olusturmalarina ve yonetmelerine yardimci olur,

o Marka Farkindaligi ve imaji: Web siteniz, markanizi dijital dinyada
tanitmaniza ve olumlu bir imaj olusturmaniza yardimcr olur, Profesyonel ve
etkileyici bir web sitesi, markanizin guvenilirligini artirabilir.

» Hedef Kitlenize Ulasin: Web siteniz, belirli anahtar kelimeler ve icerik
optimizasyonuyla hedef kitlenizin dikkatini ¢ekerek organik olarak daha fazla
ziyaretci cekebilir,

e Reklam ve Promosyonlar: \Web siteniz, uriin ve hizmetlerinizi tanitmak icin
reklam ve promosyon kampanyalarinizin - merkezi olabilir.  Ozel teklifler,
indirimler ve kampanyalar web siteniz araciligiyla duyurulabilir,

o E-ticaret: Web siteniz, cevrimici alisveris yapabileceginiz bir e-ticaret platformu
olarak da kullanilabilir.  Urdnlerinizi  sergileyebilir, musterilerin ~ Griinleri
incelemesine ve satin alimlari tamamlamasina olanak taniyabilirsiniz.
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e Analiz ve Gelistirme: Ziyaretci davranisini izlemek, hangi sayfalarin daha etkili
oldugunu belirlemelk ve daha iyi sonuclar elde etmek icin sitenizi strekli olarak
optimize etmek icin web sitenizin analitik araclarini kullanin, Rekabet Avantaj.
Profesyonel bir web sitesi rakipleriniz arasinda farkhlasmaniza ve benzersiz
deder teklifinizi vurgulamaniza yardimci olabilir,

e Miisteri Egitimi: Web siteniz, urln veya hizmetlerin nasil kullanilacagina dair
yonergeler, egitim videolarr ve sik sorulan sorular (SSS) saglayarak
muUsterilerinizi egitebilir.

e Sosyal Medya Entegrasyonu: \Web siteniz, iceriginizi ve etkinliklerinizi
paylasmaniza olanak taniyan sosyal medya platformlarina baglanir ve sosyal
medya stratejinizi destekler.

Web siteleri, dijital pazarlamada ¢ok yonld bir arag islevi gordr. Markanizin ¢evrimici
varhgini giclendirmek, musteri iliskilerini gelistirmelk, icerik paylasmak, Urtnleri
tanitmak ve hedef kitlenize ulasmak icin olmazsa olmaz bir platformdur. lyi
tasarlanmis ve stratejik olarak yonetilen bir web sitesi, dijital pazarlama
cabalarinizin temel tasi olabilir.

5. Sosyal Medya Pazarlamasi

Sosyal medya, pazarlama stratejilerinde etkili bir arac olarak kullanilir, iste sosyal
medyanin pazarlamada ve populer sosyal medya platformlarinda  nasil
kullanildigina dair bir genel bakis:

Pazarlamada Sosyal Medyayi Kullanin:

e Marka Farkindaligi ve Tamtimi: Sosyal medya platformlar, markanizin
gorundrldgund artirmak ve genis bir kitleye ulasmak icin kullaniir, Markanizin
hikayesini  profil  sayfalar, gorsel icerik ve paylasimlar aracihdiyla
anlatabilirsiniz,

» Hedef Kitleyle Etkilesim: Sosyal medya, musterilerinizle dogrudan iletisim
kurmanizi saglar. Yorumlar, bedeniler ve paylasimlarla kitlenizle etkilesim
kurun.
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o Icerik Paylasimi: Sosyal medya, blog yazilari, videolar, infografikler, kilavuzlar
ve digerleri gibi icerikleri paylasarak deger saglamak ve markanizin uzmanhigin
gostermel icin kullanilir,

o Hedefli Reklamlar: Sosyal medya platformlari, reklam kampanyalarinizi belirli
demografik ozelliklere, ilgi alanlarina ve davranislara hedeflemek icin kullanilir,

o Kampanyalar ve Yansmalar: Sosyal medya, kampanyalar, yarismalar ve
odullt  etkinlikler duzenleyerek etkilesimi artirabilir ve vyeni takipciler
kazanabilirsiniz. istatistik ve Analizz Sosyal medya platformlari, etkilesim
oranlari, kitle istatistikleri ve icerik performansi gibi veriler sagdlayarak
pazarlama stratejinizi analiz etmenize yardimci olur.

Popiiler Sosyal Medya Platformlari:

e Facebook: Dinyanin en buyuk sosyal medya platformlarindan biri. Markalar
icerik paylasabilir, reklam yayinlayabilir ve sayfalar olusturarak kitlelerle
etkilesim kurabilir,

o Instagram: GoOrsel odakli bir platformdur ve gorsel icerilk paylasmak icin bir
yerdir. Gorseller ve videolar paylasabilir, hikayeler olusturabilir ve Urunlerinizi
tanitabilirsiniz.

o Twitter: Bu paylasimli kisa mesaj (tweet) platformu haberler, glincellemeler ve
marka iletisimleri icin kullanihr.

e Linkedin: is diinyasinda profesyonel bir ag olusturmanizi ve iliskiler kurmanizi
sadlar,  Bireysel profilleri, sirket  sayfalarini ve uzman iceriklerini
paylasabilirsiniz,

e YouTube: Video iceriginin paylasidigr en buyUk platformlardan biridir. EGitim
videolar, drGn tanitimlar, hikaye anlatimi vb. dahil olmak Gzere cesitli
icerillere ev sahipligi yapabilirsiniz,

o TikTok: Kisa ve yaratici videolar paylasmak icin populer bir platformdur., Geng
ve yaratici bir kitleye ulasmak icin kullanilir,

e Pinterest: Gorsel arama ve paylasim platformudur. i¢c mekan tasarimi, moda,
tarifler vb. konularda gorsel koleksiyonlar olusturabilirsiniz.

« Snapchat: Aninda paylasim icin bir platform. Ozellikle genc kitleler arasinda
populerdir,
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Sosyal medya platformlarr farkh kitlelere ve pazarlama hedeflerine  karsi
kullanilabilir. iyi bir sosyal medya stratejisi olusturmak, markanizin cevrimici
varhgini genisletmenize ve musteri iliskilerinizi gelistirmenize yardimci olabilir.

6. E-posta Pazarlamasi

E-postanin dijital pazarlamada, e-posta kampanyalarinda ve haber bultenlerinde
nasil kullanildigr,  (B6lGm  Sonunda Dezavantajli  Gruplar icin  Bir  Sayfalik
Dederlendirme Metni Yerlestirecek)

E-posta pazarlamasi, dijital pazarlama stratejilerinin 6nemli bir parcasidir ve
markalarin musterilerle dogrudan iletisim kurmasini sadlar. iste e-postanin dijital
pazarlamada, e-posta kampanyalarinda ve haber bultenlerinin rolinde nasil
kullanildigina dair bir genel bakis:

Dijital Pazarlamada E-postayi Kullanin:

o Marka Farkindaligi ve iletisim: E-posta, markanizin musterilerle dogrudan
iletisim kurmasini sadlar. Yeni uUrtnler, kampanyalar, etkinlikler veya 6nemli
glncellemeler hakkinda bilgi vermek icin e-posta gonderin.

 Hedeflenen iletisim: E-posta pazarlamasi, hedef kitlenizi segmentlere ayirmak
ve onlara belirli demografik 6zelliklere, alisveris gecmisine veya ilgi alanlarina
gore Ozellestirilmis icerik saglamal icin kullantilr,

o Promosyonlar ve Kampanyalar: E-posta kampanyalari, indirimler, teklifler,
kuponlar ve ozel teklifler gibi promosyonlari tanitmak icin kullanihr, Bu, musteri
sadakati olusturmaniza ve donustmd artirmaniza yardimci olabilir,

« Biiltenler: DUzenli olarak gonderilen e-posta bultenleri, degerli icerikler (blog
yazilari, kilavuzlar, haberler) paylasarak hedef kitlenizle baglanti kurmaniza
yardimci olabilir,

« Geri Bildirim ve Anketler: E-posta, mUsteri memnuniyetini 6lgmek, geri bildirim
almak veya anketler dizenlemek icin kullanilabilir,

o E-posta Kampanyalari ve Haber Biiltenleri Rolii: E-posta Kampanyalari: E-
posta kampanyalari, belirli bir hedefe ulasmak icin tasarlanmis bir dizi e-
postadir (6rnedin, satis buyumesi, etkinlilk duyurusu).
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o Kampanyalar genellikle belirli bir zaman dilimi icinde gonderilir ve belirli bir
eylemi tesvik etmel icin olusturulur,

o Haber Biltenleri: E-posta haber bultenleri, belirli arahklarla (haftalk, ayhk)
gonderilen icerikli e-postalardir, Bunlara blog vyazilar, sektor haberleri,
kilavuzlar, etkinlik duyurularn ve ilgi c¢ekici diger konular dahil olabilir. Haber
blltenleri, marka ile hedef kitle arasindaki badr gliclendirmeye yardimci olur.

« Onemli Tarih ve Etkinlik Bildirimleri: E-posta, dnemli tarihler (6rnegin, dogum
gunleri) veya etkinlikler (6rnegin, web seminerleri) hakkinda hatirlaticilar
gondermek icin kullanilir,

o Terk Edilen Sepet Kurtarma: E-ticaret isletmeleri, mUsteriler alisveris sepetini
terk ederse otomatik e-postalar gondererek satislari artirabilir,

« Kisisellestirme: Kisisellestirme, e-posta pazarlamasinda ¢ok onemlidir. Musteri
iliskilerinizi, isme, alisveris ge¢misine veya ilgi alanlarina gore oOzellestiriimis
icerikler sunarak glclendirebilirsiniz.

E-posta pazarlamasi, etkili stratejiler aracihdiyla musteri sadakati olusturmaniza,
donusUmleri gelistirmenize ve marka bilinirliginizi artirmaniza yardimcr olabilir,
Ancak, spam gonderiminden kaginmak ve muasteri izni almalk onemlidir,

E-posta kampanyalarinin ve haber bultenlerinin devam eden rolt ve onemi ile ilgili
olarak, asagidaki maddelere bakmak faydahdir,

o Doniisiim iyilestirme: E-posta kampanyalari ve haber blltenleri, potansiyel
mUsterileri etkilemeye ve donlstime yonlendirmeye yardimcr olabilir. lyi
tasarlanmis ve odaklanmis e-postalar, aliclan bir drin satin alma, Gyelik
olusturma veya bir etkinlige katilma gibi belirli eylemlerde bulunmaya tesvik
edebilir,

o Takip ve Segmentasyon: E-posta pazarlamasl, aliclarin eylemlerine ve ilgi
alanlarina gore segmentasyona olanak tanir. Bu, daha kisisellestirilmis icerikler
sadlayarak daha etkili iletisimi mumkin kilar,

o Miisteri Sadakati ve Yeniden Satis: DUzenli olarak ilgi cekici icerikler sunarak
musterilerinizle baglanti kurabilir ve sadakatlerini artirabilirsiniz. Ayrica, dnceki
muUsterilere 0zel teklifler sunarak yeniden satislari tesvik edebilirsiniz,
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o Veri Toplama ve Analizi: E-posta pazarlama kampanyalarinin etkisini 6lgmek
ve iyilestirmek icin analitik araclarr kullanabilirsiniz. Acilir liste oranlari, tiklama
oranlari,  terk  oranlart  gibi  veriler  kampanyalarinizin - basarisini
degerlendirmenize yardimci olur.

e Uygun Maliyet: E-posta pazarlamast genellikle  dider pazarlama
yontemlerinden daha az maliyetlidir, E-posta teslimi ve otomasyonu kolayca
yapilabilir, boylece butcenizi daha verimli kullanabilirsiniz,

e Otomasyon ve Planlama: E-posta otomasyon araclari, belirli eylemlere yanit
olarak otomatik olarak e-posta serileri olusturmaniza olanak tanir. Grnedin,
yeni bir abone geldiginde otomatik olarak bir karsilama e-postasi
gonderilebilir,

o Egitim ve Katma Deger: E-postalar, aliclar egitmek, sorunlar ¢ozmek ve
degerli icerik saglamal icin kullanilabilir, Bu, markanizi muasterinin gozinde bir
otorite olarak konumlandirabilir,

MUsteri iliskilerini iyilestirmenin yani sira, e-posta kampanyalari ve haber biltenleri
dontstmleri artirmanm, marka bilinirligini artrmanin ve kitlenizle etkilesimi
surddrmenin gdcld bir yoludur, Ancak, alicilarin izni olmadan gonderi yapmamaya
ve iceridi ilging ve degerli tutmaya dikkat etmelisiniz.

7. icerik Pazarlamasi

icerik pazarlamasl, hedef kitleye dederli, ilgi cekici ve dgretici icerikler saglayarak
markanizin farkindahdimi artirmak, muosteri iliskilerini gtclendirmek ve potansiyel
musterileri etkilemek icin kullanilan bir dijital pazarlama stratejisidir.  icerik
pazarlamasl, yalnizca dodrudan satislar icin dedil, kitlenizin dikkatini ¢ekerek
markaniza kars olumlu bir imaj olusturmay! amaclar.
Farkli icerik tUrleri farkl kitlelere ve iletisim ihtiyaclarina hitap edebilir. icerik
pazarlamasinda kullanilan farkl icerik turlerinden bazilari sunlardir;

e Blog vazilan: Blog yazilar, markanizin veya sektortnuzun temel sorunlarinag

iliskin derinlemesine icgtruler ve dngoruler sadlayan makalelerdir.
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o Bloglar SEO (Arama Motoru Optimizasyonu) icin onemlidir ve hedef kitlenizin
arama motorlarinda size daha kolay ulasmasina yardimci olabilir,

« infografikler: infografikler, karmasik verileri veya kavramlari basit ve anlasilir
bir sekilde gdrsellestiren gtrsel olarak zengin iceriklerdir. infografikler, bilgileri
hizli ve etkili bir sekilde iletmek icin kullanihr,

e Videolar: Videolar, markanizin hikayesini anlatmanin etkili bir yolunu saglamak
icin ses ve gorsel icerigi birlestirir, Urlin tanitimlar, egitim videolar, hikaye
anlatimi ve etkinliklerin canli yayinlari gibi farkli tirde videolar Uretilebilir.

e Podcast’ler: Podcast'ler, dinleyicilere 6grenme, eglendirme veya ilham verme
firsati sunan sesli iceriklerdir. Podcast'ler, markanizi genisletmek ve uzmanlik
alanimnizi paylasmal icin kullanilabilir.

o Kilavuzlar ve E-kitaplar: Ayrintili icerikleri derleyen ve genisleten kilavuzlar ve
e-kitaplar, hedef kitlenizi daha fazlasindan haberdar eder. Bu tdr icerikler,
degerli icerikler sunarak potansiyel musterileri ¢ekebilir,

o Egitim icerigi: EGitim iceridi, hedef kitlenizin belirli beceriler gelistirmesine veya
sorunlari ¢zmesine yardimci olabilir. Web seminerleri, cevrimici kurslar, egitim
videolari vb. icerikler egitim odakli iceriklerdir.

o Sosyal Medya Gonderileri: Sosyal medya platformlar igin olusturulan gorsel
ve metin icerikleri, markanizi tanitmak, hedef kitlenizle etkilesim kurmalk ve
onlarr mesgul etmelk icin kullanihr,

o Roportajlar ve Réportajlar: Sektortnuzdeki uzmanlarla yapilan roportajlar
veya gorusmeler, markanizi bir otorite olarak konumlandirmaniza ve farkl
bakis acilari sunmaniza yardimc olabilir.

e Kullanici Hikayeleri ve Deneyimleri: Gercek hayattaki basari hikayelerini ve
markanizin etkisini vurgulamak icin muasteri hikayelerini veya deneyimlerini

paylasin.

Her icerik ttrd farkli ihtiyaclara ve kitlelere hitap eder. icerik pazarlama stratejinizi
cesitli icerik tlrleriyle zenginlestirerek, kitlenizle daha gUclt iliskiler kurabilir ve
markanizin etkisini artirabilirsiniz,
« Eglence ve Eglenceli icerik: Mizah veya eglenceli icerik, kitlenizi etkileyebilir ve
markanizi daha dostca bir sekilde sunmaniza yardimci olabilir,

www.agrowomen-edu.e \I
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o Soru & Cevap icerikleri: Sikca sorulan sorular yanitladiginiz veya kitlenizin
sorularina yanit verdiginiz icerik, musteri memnuniyetini artirabilir,

e Trend Analizi ve Arastirmasi: Sektordeki trendleri analiz eden icerik veya
orijinal  arastirma, markanizi sektorindzde lider bir otorite  olarak
konumlandirabilir,

e Duygusal Hikayeler ve Anilar: Kisisel veya duygusal hikayeler markanizi
insanlastirabilir ve musterilerinizle duygusal olarak bag kurmaniza yardimci
olabilir,

o Gogiis icerigi: GOgls icerigi, kitlenizin ilgisini cekebilecek poptiler kilttirden
veya komik icerikten tdretilmis olabilir.

o inceleme ve ipuclari: Uriin veya hizmet incelemeleri, alicilarin daha iyi kararlar
almasina yardimc olabilirken, pratik ipuclari ve kilavuzlar sorunlar ¢ozmeye
veya bilgi saglamaya yardimci olabilir.

o Hikayeler ve Anlatilar: Hikaye anlatimi, insanlarin duygusal olarak bag
kurmasina yardimca  olabili,.  Markanizin - veya muUsterilerinizin - basari
hikayelerinin arkasindaki hikayeyi anlatarak etkileyici icerikler olusturun.

 Gorsel Alintilar ve Motivasyonel icerik: Gorsellerle etkileyici ve motive edici
kelimeler paylasabilirsiniz.

« Sanal Turlar ve Uriin Reklamlari: Urlinlerinizi veya hizmetlerinizi daha iyi
tanitmak icin sanal turlar veya Urtn tanitim videolarr olusturabilirsiniz.

o Seyahat veya Deneyim icerigi: Sektoriintzle ilgili seyahat hikayelerini,
deneyimleri veya kilavuzlari paylasarak dikkat cekebilirsiniz.

o Makaleler ve Beyaz Kitaplar: Uzmanlik alaniniza dair daha derin icgortler
sadlayan makaleler veya beyaz kitaplar olusturabilirsiniz.

icerik pazarlamasl, yaratici ve cesitli icerik tUrleri aracihdiyla markanizi tanitarak,
dikkat cekerek ve hedef kitlenizde sadakat olusturarak etkili bir sekilde iletisim
kurmaniza yardimar olur, Hedef kitleniz ve pazarlama stratejiniz icin hangi icerik
trdndn en uygun oldugunu degerlendirerek icerik Uretiminde c¢esitlilik ve esneklik
saglayabilirsiniz.
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8. Video Pazarlama

Video icerigi, daha etkili ve ilgi cekici bir iletisim olusturmak icin ses ve gorsel
0geleri bir araya getirdigi icin dijital pazarlamada son derece 6nemli bir rol oynar,
iste video iceriginin 6nemi ve YouTube gibi poptller video platformlari hakkinda
genel bilgiler:

Video iceriginin Onemi:

 One Cikma: Video icerigi, gtrsel ve animasyonlu 8geler kullanarak izleyicilerin
dikkatini ceker. Video, gorsel ve duygusal bir baglantiyr hizla kurmanizi sadlar.

e Daha Etkili Anlatim: Video, karmasik kavramlari veya surecleri basit ve anlasilir
bir sekilde aciklamak icin kullanilir, isitsel ve gdrsel dgeler anlatimi daha akic
hale getirir,

o Duygusal Baglanti: Video icerigi, hikaye anlatimi ve muzik kullanimiyla
duygusal bir baglanti kurmaniza yardima olabilir. izleyicinin duygusal tepkisi,
markanizi ve mesajinizi daha etkili bir sekilde iletebilir.

o Uriin ve Hizmet Tanitime: Video icerigi, Urlin veya hizmetlerin islevselligini,
0zelliklerini ve faydalarini gorsel olarak iletmek icin kullanilabilir,

o Daha Fazla Paylasim ve Etkilesim: izleyiciler video icerigini daha fazla
paylasma ve yorumlama egilimindedir. Bu, markanizin cevrimici etkilesimini
artirabilir, SEO ve Arama Motoru Gorunurligl: Video icerigi, arama
motorlarinda daha iyi gorindrlik sadlamak icin optimize edilebilir ve organik
trafigi cekmeye yardimcr olabilir,

o Hedef Kitle Egitimi: Egitim videolar, hedef kitlenizin belirli becerileri
0grenmesine veya sorunlari ¢cozmesine yardimci olabilir,

YouTube ve Diger Video Platformlar::

e YouTube: YouTube, dinyanin en blyutk video paylasim platformlarindan biridir.
Markalar kendi kanallarini olusturabilir, videolar yukleyebilir ve izleyicilere
eglenceli, 6gretici veya ilgi cekici icerikler sunabilir.

e Vimeo: Vimeo, Ozellikle profesyonel icerik olusturucularr ve yaraticl
profesyoneller arasinda populer bir video platformudur. Vimeo, yuksek kaliteli
video yUklemelk ve paylasmak icin tercih edilir,
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e Facebook Video: Facebook, video iceriginin dodgrudan platform iginde
paylasiimasina olanak tanir. Video gonderileri, Facebook kullanicilarinin haber
akisinda otomatik olarak oynatilir,

e Instagram: Instagram'in IGTV  0Ozelligi, uzun vadeli video iceriginin
paylasilmasina olanak tanir. IGTV, 0Ozellikle mobil kullanicilar arasinda
populerdir,

o TikTok: TikTok, kisa ve yaratici videolar paylasmalk icin bir platformdur. Ozellikle
genc kitleler arasinda populerdir.

o LinkedIin Video: LinkedIn, profesyonel ag olusturma icin bir platformdur.
LinkedIn video 6zellidi, is ile ilgili iceriklerin paylasiimasina olanak tanir.

Video icerigi, markanizi tanitmak, kitlenizi egitmek, trin veya hizmetleri iletmek ve
kitlelerle etkilesim kurmal icin gucld bir yoldur. Video icerigini farkl platformlarda
paylasarak markanizin  gorinrlGgunt artirabilir ve daha genis bir kitleye
ulasabilirsiniz.

e Vevo: MUzik videolarr ve diger edlence iceriklerini paylasmak icin bir platform.
Ozellikle miizik enddistrisi icin Gnemlidir.

« Metaphage: Kisa ve edlenceli videolar paylasmalk icin bir platform. Ozellikle
eglence icerikleri icin kullanihr,

e Vine (Yeniden Acildi): Vine, kisa, tekrarlayan video iceriklerini paylasmak icin
bir platform olarak yeniden acildl. Yaratici ve komik videolar icin tercih edilir,

» Vero: Vero, sosyadl medya ve video icerigi konsolidasyonu icin bir platformdur,
Daha 6zgun ve samimi icerikler icin kullanilabilir,

e Rumble: Rumble, bagimsiz icerik Ureticileri ve markalari icin bir video paylasim
platformudur. Gelir paylasimi gibi farkli modeller sunabilir,

e Tencent Video: Cin'in en bUyuk video platformlarindan biri ve Asya pazari igin
onemlidir. Bilim: Cin merkezli bir platformdur ve anime, oyun ve yaraticl
icerikler icin populerdir.

e Youku: Cin'in en buyUk video paylasim platformlarindan biridir. Cok cesitli
icerikler sunar.

e Naver TV: GUney Kore merkezli bir platformdur ve populer Kore dizileri, mUzik
videolari ve diger icerikleri icerir,
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9. Guvenlik ve Gizlilik

internet glvenligi, kisisel bilgi korumasi ve dijital etik, hem bireyler hem de
kuruluslar icin cevrimici dinyadaki temel konulardir. iste genel bir bakis:

o internet Giivenligi: internet glvenligi, cevrimici ortamlardaki kullanicilarin
kisisel verilerini ve gizliligini korumay! amaclar. internet gtivenligine dikkat
etmel, sizi siber saldirilardan, veri ihlallerinden ve kimlik hirsizhigr gibi
risklerden korumaya yardimci olabilir. iste bazi internet glivenlik nlemleri:

e Gicli Parolalar Kullanin: Karmasik parolalar olusturun ve farkl hesaplariniz
icin farkh parolalar kullanin, Parolalarinizi dtzenli olarak guncelleyin.

o iki Adimh Kimlik Dogrulama (2FA): 2FA, hesabiniza ekstra bir glivenlik katmani
elkler., Parolaniza ek olarak bir kimlik dogrulama kodu gereltirir.

 Guvenilir Web Siteleri: Kisisel bilgilerinizi yalnizca glvenilir ve SSL sertifikasina
(https://) sahip web sitelerine saglamalisiniz.

e Glincel Yazilim ve Antiviris: Cihazlarinizin isletim sistemlerini ve guvenlik
yazilimlarini dzenli olarak guncelleyin.

o Kimlik Avina Dikkat Edin: Stpheli e-postalara veya baglantilara dikkat edin.
Bilinmeyen kaynaklardan gelen mesajlara tiklamaktan kacinin, Genel Wi-Fi
Adlari: Kisisel bilgileri paylasmaktan kacinin veya genel ve Wi-Fi adlarr igin VPN
kullanimn.

Kisisel Bilgilerin Korunmasi:
Kisisel bilgilerinizi cevrimici olarak korumalk kimlilk hirsizhdr ve veri sizintisi risklerini
azaltabilir. Kisisel bilgileri korumalk icin adimlar sunlardir;

e Sosyal Medya Ayarlan: Sosyal medya hesaplarinizin  gizlilik ayarlarini
dlzenleyin, Paylasimlarmnizi yalnizca belirli kisilere gostermeyi secebilirsiniz.

 Kisisel Bilgileri Sinirlayin: Kisisel bilgilerinizi internette gereksiz vyere
paylasmaktan kacinin.  Veri paylasimini ¢evrimdisi veya daha glvenilir
platformlarda tercih edin.

 E-posta imzalari: E-posta imzaniza cok fazla kisisel bilgi vermekten kacinin.
Telefon numarasi veya adres gibi 6zel bilgileri acikca paylasmayin.
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Dijital Etik:
Dijital etik, cevrimici davranislarin ve etkilesimlerin etik ve saygili bir sekilde
yonetilmesini ifade eder. Uygun ¢evrimici davranis sergilemelk ve diger kullanicilarla
sayglll ve olumlu bir sekilde iletisim kurmak oOnemlidir. Dijital etige uygun
davranislar sunlardir:;
 Hosgoriilii ve Saygili Olun: internetteki insanlara karsi nazik ve hosgorult olun,
Ozellikle farkli g&riislere sahip kisilerle sagduyulu bir sekilde iletisim kurun. Telif
Hakkr Sayagisi: Baskalarinin iceriklerini izinsiz kullanmaktan kacmin, Kendi
iceriginizi paylasirken kaynaklari belirtin.
o Ozel Alanlara Sayg:i: Baskalarinin gizliligini ve mahremiyetini koruyun. Kisisel
bilgileri izinsiz paylasmayin.
o Zararh icerikten Kacinin: Zararl, saldirgan veya ayrima iceriklerden kacinin,
Cevrimici toplulugun olumsuz etkilerini 6nleyin.
« Anonimlik ve internet Giivenligi: internetteki anonimliginizi koruyun ve diger
kullanicilara saygih davranin ve kot niyetli davranislardan kaginin,

internet glivenligi, kisisel bilgi korumasi ve dijital etik, cevrimici varliginizi yénetmek
ve cevrimigi dinyada olumlu bir izlenim birakmak icin 6nemlidir. Bu yonergeleri
izleyerek, cevrimici deneyiminizi hem kisisel hem de profesyonel olarak daha
guvenli ve daha olumlu hale getirebilirsiniz.

10. Dijital Pazarlamada Etik ilkeler

Spam, telif hakk: ihlali ve yanilticr reklamcilik gibi konular dijital dinyada etik ve
yasal olarak 6nemlidir. Bu konularin 6nemi ve etkisi asadida aciklanmuistir;

e Spam: Spam, istenmeyen, genellikle tekrarlayan veya rahatsiz edici icerigin
toplu olarak gonderilmesi veya yayiimasidir. E-posta, mesajlasma veya sosyal
medya gibi kanallarda yaygindir. Spam icerigi hedef kitlenin dikkatini dagitarak
zaman ve kaynak israfina neden olabilir. Ayrica spam icerigi kotl amacl
baglantilar veya virls enfeksiyonlarl gibi siber guUvenlik risklerini artirabilir,
Spam gondermek genellikle dlzenleyici ve platform kurallarini ihlal eder ve
markalarin itibarini olumsuz etkileyebilir,

www.ugrowomen-edu.eu\ I
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o Telif Hakki ihlali: Telif hakla ihlali, baskalarinin yaratic calismalarini izinsiz
kullanma veya dagitma eylemidir. Gevrimici icerik olusturucular, telif hakki
sahiplerinin  caismalarina saygr gostermeli  ve izinsiz  kullanmaktan
kacinmalidir, Telif hakki ihlali yasal yaptinmlara ve yasal sorunlara yol acabilir,
cerik Ureticileri ve markalar telif hakki korumasina dikkat etmeli ve izinle veya
lisansli olarak kullanilacak icerigin kullanimini talep ededbilirler.

e Yaniltict Reklamcihk: Sahte reklamcilik, tlketicileri aldatici veya yaniltic
bilgilerle cesitli Grtn veya hizmetlere yonlendirmeyi amaclayan bir reklamcilik
faaliyetidir, Sahte reklamcailik, tlketicileri yanlis veya eksik bilgilerle kararlar
almaya yonlendirebilir. Bu, markalarin gtvenilirligini ve itibarini ciddi sekilde
zedeler. Sahte reklamcailk, tUketici haklarina aykiridir ve yasal sonuclari olabilir,
Markalarin, tlketici glvenini korumak icin reklam kampanyalarini dardst ve
seffaf bir sekilde tasarlamalar 6nemlidir, Bu konularin 6nemi, etik dederlerin
ve vyasal dizenlemelerin karunmasinda blytk rol aynar. Internette etik
davranis gostermek ve yasalara uymak ve hem bireysel hem de kurumsal
dlzeyde olumlu bir ¢evrimici deneyim saglamak hayati 6nem tasir,

 Veri Gizliligi ve Kisisel Bilgilerin Korunmasi: Kisisel veri gizliligi, internetteki
kullanicilarin 6zel bilgilerinin korunmasini ve yetkisiz erisime karsl guvence
altina alinmasini icerir. Kullaniclarn  adlari, adresleri, telefon numaralar,
finansal bilgileri veya bunlarin yetkisiz kullanimi gibi kisisel verilerine ulasma
riskini en aza indirmek onemlidir. Sirketler ve platformlar kullanicr verilerini
toplama, saklama ve isleme konusunda yasal dizenlemelere uymalidir.

« Sahte Haberler ve Yaniltiai icerik: internette sahte haberlerin, yanlis iceriklerin
ve manipulatif bilgilerin  yayimasi toplumun glvenini zedeleyebilir ve
kamuoyundaki tartismalarr  baltalayabilin,  Sahte haberlerin  yayilmasini
onlemek ve glivenilir kaynaklardan bilgi edinmek 6nemlidir. icerik Ureticileri ve
markalar dogru ve gercek bilgileri paylasmaya dikkat etmelidir.

« Siber Zorbalik ve Taciz: internetteki anonimlik bazen siber zarbaliga ve tacize
yol acabilir, KotU niyetli kisiler ¢cevrimici platformlarda saldirgan, ayrimar veya
saldirgan davranislar sergileyebilir, Bu tur davranislar bireylerin ve toplumlarin
psikolojilk ve duygusal sagligini olumsuz etkileyebilir, Dijital etik ve sayaill
davranis siber zorbahdr azaltmaya yardimar olabilir,
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o Cocuk Giivenligi ve internet Kullanimi: Cocuklar icin Internet glvenligi ve
uygun icerigin kontroll kritik 6neme sahiptir. Ebeveynler cocuklarinin internet
kullanimini izlemeli, onlara guvenilir iceriklere erisim saglamal ve cocuklarinim
cevrimici etkilesimlerini izlemelidir,

o intihar Tesviki ve Kétii Amach icerik: internette zararli veya intihar iceriklerinin
yayginlasmas! ciddi sonuclara yol acabilir. Platformlar bu tur icerikleri tespit
edip kaldirmaya calismalidir. Kullanicilar ayrica bu tur icerikleri bildirmekten ve
cevrimici glvenligi artirmaktan sorumludur,

Bu sorunlarin her biri dijital dunyada etik ve gUvenli davranmanin ve bireylerin
haklarini korumanin 8nemini vurgular. internetin glvenli ve saygill bir ortam
olmasini saglamak icin hem bireyler hem de kurumlar bu sorunlarla ilgilenmelidir.

11. Dijital Pazarlamada Ol¢iim ve Analiz

Temel Olcim ve analiz kavramlari, ¢evrimici etkinlikleri izleme, (BGlum Sonunda
Dezavantajli Gruplar icin Bir Sayfalik Dederlendirme Metni Yerlestirecek)

Temel olctm ve analiz kavramlari, ¢cevrimici etkinlikleri izlemek ve degerlendirmek
icin kullanilan 6nemli araclardir, Bu kavramlar, dijital pazarlama stratejilerinizin
etkinligini degerlendirmenize, performansinizi 6lcmenize ve gelecekteki kararlarmizi
sekillendirmenize yardimci olur, iste temel 6lciim ve analiz kavramlart:

e Analiz ve Veri Toplama: Cevrimici etkinlikleri takip etmek i¢in web sitelerinden,
sosyal medya platformlarindan ve diger dijital kanallardan veri toplar. Analiz
araclar, ziyaretgi sayilarini, sayfa gorunttlemelerini, etkilesim oranlarin,
dontstmleri ve daha fazlasini takip etmenizi saglar.

o Ziyaretciler ve Kullanicillar: Ziyaret¢i sayisi (tek ve toplam ziyaretciler) ve
kullanicr sayisi (dondurdlmuUs  ziyaretgiler) web sitenizin  popdulerligini  ve
etkilesimini gosterir, Bu veriler, kitlenizi ve pazarlama cabalarinizin etkisini
anlamak icin 6nemlidir,

o Sayfa Goriintilemeleri ve Siire: Sayfa goruntulemeleri, ziyaretcilerin web
sitenizde gezinebilecegi sayfa sayisini gosterir. Ziyaretcilerin ortalama sayfa
gortnttleme slresi, iceriginizin ne kadar ilging oldugunu yansitabilir,
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» Hemen Gikis Orani: Aninda cikis orani, bir sayfaya gelen ve hemen ayrilan
ziyaretcilerin yuzdesini gosterir. DUstk bir aninda birakma orani, ziyaretgilerin
iceriginizi begendigini veya ilging buldugunu gosterebilir,

o Doniisimler: DonustUmler, hedeflediginiz eylemleri gerceklestiren ziyaretci
sayisini gosterir (6r. bir Grin satin alma, e-posta aboneligi). Donustm oranlari,
pazarlama stratejilerinizin etkinligini degerlendirmenize yardimci olur.

e Doniisiim Hunisi: DonUstm hunisi, kullaniclarnn bir web sitesinde nasil
gezindigini ve hangi asamalarda donustigind gosteren bir yol haritasidir, Bu
analiz, kaybin hangi adimlarda meydana geldigini ve sureci iyilestirmek igin
nerede calismaniz gerektigini anlamak icin 6nemlidir.

o Sosyal Medya Analizi: Etkilesimler, begeniler, bedeniler, paylasimlar, yorumlar
ve takipci sayilarr gibi sosyal medya platformlarindaki verileri takip etmek,
sosyal medya stratejilerinizin etkisini degerlendirmenize yardimci olur.

e SEO Performansi: Arama motoru optimizasyonu (SEO) analizi, web sitenizin
arama motorlarinda nasil performans gosterdigini gosterir. Anahtar kelime
siralamalari, organik trafik ve geri donustum oranlari SEQ etkinliginizi 6lgmek
icin kullanilr,

e A/B Testleri: A/B testleri, farkli dediskenleri (6r. baslik, renk, duzen)
karsilastirarak hangi secenedin daha iyi performans gosterdidini belirlemek
icin kullanilr,

» Web Analitigi Araclari: Google Analytics gibi web analitigi araclari, cevrimici
etkinlikleri ayrintih olarak izlemenize olanak tanir. Bu araclar, kullanic
davranislarini ve donustmlerini izlemenize yardimar olur. Bu temel olgimler ve
analiz kavramlari, c¢evrimici stratejilerinizin etkinligini degerlendirmeniz ve
gelecekteki pazarlamaniz hakkinda daha bilingli kararlar almaniz icin 6nemlidir.
Verileri toplamak, analiz etmek ve anlamak, basarl bir dijital pazarlama
stratejisi olusturmanin 6nemli bir parcasidir,

e Isi Haritasi ve Kullanicl izleme: Isi haritalar, kullanicilarin web sayfanizda
hangi bolgelerle daha fazla etkilesim kurdugunu gosterir, Kullanicr izleme
araclar, ziyaretcilerin sayfalarinizda nasil  gezindigini ve hangi alanlara
odaklandiklarini izlemenize yardimci olabilir.
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e Mobil ve Cihaz Analizi: Ziyaretcilerin web sitenize farkl cihazlardan (mobil,
tablet, masaustl) nasil eristigini ve etkilesim kurdugunu izlemek onemlidir.
Artan mobilite nedeniyle mobil performansi analiz etmek daha da 6nemli hale
geliyor,

o E-posta Kampanya Analizi: E-posta kampanyalarinizin agilma oranini, tiklanma
oranini  ve donustdrdlme oranmi izleyerek kampanyalarinizin - etkinligini
derecelendirebilirsiniz,

o Sosyal Medya Analitigi Araclari: Sosyal medya platformlar kendi analitik
araclarini sunar. Bu araclar, paylasimlarinizin, kitlenizin ve daha fazlasinin
etkilesimlerini takip etmenizi saglar.

« Geri Bildirim ve Anketler: Kullanici geri bildirimleri ve anketler, ziyaretcilerinizin
deneyimini anlamada Onemlidir. Bu geri bildirimleri toplayarak web sitenizi
veya pazarlama kampanyalarinizi iyilestirebilirsiniz,

e KPl'lar (Temel Performans Gdstergeleri): KPl'lar, basar Olgutlnuzd
yOnlendiren dnemli metriklerdir. Ornedin, satis hacmi, déntstm oranlari, gelir
ve trafik kaynadi gibi KPI'lar performansinizi 6lgmenize yardimci olur.

e ROl (Yatinnm Getirisi) Analizi: ROl analizi, gergeklestirilien pazarlama
harcamalarinin getirisini olcer ve hangi stratejilerin daha verimli oldugunu
belirlemel icin kullanilir,

 Veri Gorsellestirme: Analiz sonuclarini daha somut hale getirmek ve trendleri
gorsel olarak takip etmek icin grafikler, tablolar ve goOrsel raporlar
kullanabilirsiniz.

e Trend Analizi: Zoman icinde degisiklikleri izleyerek trendleri anlamak,
gelecekteki pazarlama stratejilerini planlamada onemlidir.

e Rekabet Analizi: Rakiplerinizi izlemek ve karsilastirmak, pazar konumunuzu
anlamak ve stratejilerinizi gelistirmek cnemlidir.

Olctim ve analiz, dijital pazarlamada basarinin anahtarlaridir, Veri toplama, analiz
ve sonuclara dayall kararlar almak, pazarlama stratejilerinizin - etkinligini
artirmaniza yardimcer olabilir. Anlayarak ve bu kavramlart kullanarak ve dogru
araclan kullanarak cevrimici etkinliklerinizi daha iyi izleyebilir, iyilestirebilir ve
optimize edebilirsiniz.

www.agrowomen-edu.e
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12. Gelecegin Dijital Pazarlamasi.

Dijital pazarlamada her gun yeni trendler ve teknolojiler ortaya ¢ikiyor, Bu trendler
ve gelecekteki teknolojiler pazarlama stratejilerini gelistirmeye ve daha etkili
sonuclar elde etmeye yardimcl olabilir, Dijital pazarlamada gozlemlenebilecek bazl
trendler ve gelecekteki teknolojiler sunlardir;

« Yapay Zeka ve Makine Ogrenimi: Yapay zeka (Al) ve makine dgrenimi (ML),
pazarlama stratejilerini optimize etmek, kisisellestirmelk ve otomatiklestirmek
icin kullanilir. Yapay zeka ve makine 6drenimi, sohbet robotlari, kisisellestiriimis
icerilk onerileri, hedefleme ve otomatik reklam optimizasyonu gibi alanlarda
kullanihyor,

e Sesli Arama ve Sesli Asistanlar: Sesli aramalar ve sesli asistanlar (6rnegin,
Siri, Google Asistan ve Alexa) giderek daha populer hale geliyor. Bu trend,
icerik dreticilerinin ve markalarin sesli aramay! optimize etmesini ve sesli
asistanlarla uyumlu icerik olusturmasini gerektiriyor,

« Video icerigi ve Canli Yayinlar: Video icerigi hala blylk bir trend ve sosyal
medya platformlarindaki canh yaymnlar popdlerligini koruyor. Video iceridi,
kullanicilarin ilgisini cekmek, marka hikayeleri anlatmak ve etkilesim kurmak
icin onemlidir. 4. AR ve VR (Artinimis Gergeklik ve Sanal Gergeklik): AR ve VR
teknolaojileri, etkilesimli deneyimler yaratmak ve GrUnleri gercek dinyada
deneyimlemek icin kullaniliyor. Ozellikle Grlin deneyimini artirmak ve e-
ticarette etkilesimi gelistirmek icin kullanilan bir trend.

» Veri Guvenligi ve Gizlilik: Kisisel veri guvenligi ve gizliligi giderek daha onemli
hale geliyor. GDPR gibi dizenlemeler kullanici verilerinin  korunmasini ve
seffafligi gerektiriyor.

e Mobil Uyumlu ve Hassas Tasarim: Mobil cihazlarin kullaniminin artmasiyla
birlikte, web sitelerinin mobil uyumlu ve duyarli bir tasarima sahip olmasi
onemlidir. Kullanici deneyiminin mobil cihazlarda da iyi olmasi gerekir.
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o Etkilesimli icerik: Kullanicilarin etkilesime girebilecedi etkilesimli icerik (6rnedin
anketler, yarismalar, sinavlar) etkilesimi iyilestirebilir ve marka sadakatini
glclendirebilir,

o Uzun Formath icerik: Derinlemesine icerik (6rnedin kapsamli makaleler, e-
kitaplar, kilavuzlar) uzun bigimli icerilk trendinin bir parcasidir ve otorite
olusturmak igin kullanihr,

o Etkileyici Pazarlama ve Kullanici Tarafindan Uretilen icerik: Etkileyici
pazarlama, sosyal medya etkileyicileri araciligiyla marka tanitimini icerir,
Kullanicr tarafindan Uretilen icerik, kullanicilarin markalarr desteklemek icin
olusturdugu icerigi icerir.

 Dijital Dondsim ve E-Ticaret: Dijital dontstm, geleneksel is maodellerinin
dijitallestirilmesi anlamina gelir. E-Ticaret platformlar, cevrimici alisverisin
artan talebini karsilamalk icin daha fazla kullanihyor. Bu trendler ve teknolojiler,
dijital pazarlama icin yeni firsatlar yaratirken ayni zamanda yeni zorluklar da
sunabilir. Basarih bir dijital pazarlama stratejisi olusturmak icin bu trendleri
takip etmek ve bunlari uygun sekilde uygulamak cnemlidir.

e Veriye Dayali Pazarlama: Veri analizi ve 0Olcimd, gelecekteki pazarlama
stratejilerinin temelini olusturacaktir, Gercek zamanli veri analizi, kampanya
performansinin izlenmesine ve uyumlulugun hizli bir sekilde izlenmesine
yardimci olacaktir,

o Orijinal ve Dedger Odakh icerik: Kullanicilar ceken gercek, yaratici ve dederli
icerik olusturmak onemlidir. Bir kullanicinin sorununu ¢ozen igerik, markalarmn
otoritesini artirabilir.

» Cevresel ve Sosyal Sorumluluk: Markalarin sosyal ve cevresel sorumluluklarini
Ustlenmeleri ve bu dederleri pazarlamalari daha da 6nemli hale gelecektir,
TUketiciler etik degerlere daha fazla 6nem veriyor,

e Daha Hizl, Kisisellestirilmis Etkilesimler: Teknoloji, gercek zamanl etkilesimi
artiracak ve kisisellestirilmis ve duyarl kullanicilara olan ihtiyag artacaktir,

o Nesil Z 0dakh: Z Nesli, dijital olarak dogmus ve blyuyen bir nesildir, Bu neslin
beklentilerini anlamak ve onlara uygun icerik ve pazarlama stratejileri
olusturmak dnemlidir.
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 Dijital reklamcihiga yeni yaklasimlar: Kullanicilar giderek daha fazla reklam
engelleyici yazilm kullanmaya mevilli oluyor. Bu nedenle, daha az rahatsiz
edici ve daha yaraticl reklam yaklasimlarinin gelistiriimesi gerekiyor,

e Mikro Hedefleme ve Segmentasyon: Teknolojinin yardimiyla daha dogru bir
kitleye ulasilabilir, Mikro hedefleme ve segmentasyon, daha verimli pazarlama
kampanyalariyla sonuclanabilir,

o Etkileyici ve Uzman isbirlikleri: Sosyal medya etkileyicileri ve sektor
uzmanlariyla is birligi, markalarin daha genis bir kitleye ulasmasina ve
guvenilirligini artirmasina yardimci olabilir.

 Daha insan 0dakh Dijital Deneyimler: Teknaloji araclarr kullanilarak olusturulan
dijital deneyimlerin daha insan odakli, duygusal bir ayak izi kazanmas
bekleniyor.

e Hologram ve Artirlmis Gerceklik Deneyimleri: Hologramlar ve artinlmis
gerceklik (AR) deneyimleri, etkilesimli ve etkileyici marka deneyimleri
olusturmak icin kullaniabilir,

Bu trendler, dijital pazarlamacilarin ve markalarin  gelecekteki stratejilerini
sekillendirmelerine yardimcl olacaktir, Dijital dunya surekli olarak gelisiyor ve bu
trendleri takip ederek rekabetci kalmak ve hedef kitlenizle daha etkili bir sekilde
iletisim kurmak icin kendinizi strekli gincel tutmaniz 6nemlidir.
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